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CaSains Al Calainalls Al yia s oS 8heay ) ¢lealiy (Ailaddll CulS, allg Al
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A0y Winy 5ais oLl Leatii 3 Y5 L) Wliag ) bl aand Siaie
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SLimy JAxw (a4l Jlie & o A (2011) Louis HEBERT iyt Gasd
Aalll ) atea g dpplady) Aallly Lled) Hlad alias e Sl Abialall caillssl)
A

b Al a3V (g)leay) laill (3 slal HUSY) aasty Jaadl) aa 2335
Just Jla (8 Aaa il Jacdid Lmyy s (a gamaig {530aal il 43588 ASLa dbiall)
eallal) AL Al (3 gudl adanil 3a g A1

g i) i) aggda 1.1

. 31_&:'\3\3 J—a¥i 1.1.1
Ciledinl) ahal (e 3jp JS1 B gl 5Ll 8 4 (g)lgiY) lail) (n b il

Al il ) Al B ey BN b Ry Dl B gt AL
s M) Sl i) (e Jokal s3al Blaal 4 s Galall ldle 3 Jaliy

gilanl sy g i

Fernando Navarro jliimgs g LaL gailid sl W) cuallll S5y
slogan b —ae & Hlaall 423 Jsa adlis daris 3 (2005) Dominguez
250 RS Jal G e Apalaiy) Gl e Ly Ll Aall) ) Joas 38

sl e A G dailY Aoe )l 3l ¢ ag ¢ Le Gaélique 4Bl L))

G ela Aol LulC WY gl casll & ey K5 sluagh-ghairm @ 23Y)
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ARl 8 & g eda Al AV & o8 .Bloch-Wartburg s s Gala
AalSs Lahl oy e aslill ¢l (B maall e ualad) Al dlay 8 Zlasy)
o Allexind G alall g ¢ 1830 4w V) (g)lei¥) olina cify aly . culylam L ddlatis
Jiaa) J8 ol sl delca el Gua (lld (o Do ST 2Lu g A @l 2a)
Lt 3a1SY)
DAl ) jaany (g)ledY s (ol asede Sl i) S8
24 <Un meuble signé LEVITAN est garanti pour longtemps : .4 O wig i a
. Lévitan olisdd 4 ,dl) GBY) Aadlal s 5ill 1927 A die Jedh ) i

(el el e slogan A€ Ui )i zia Bl

235 Al Lt Clyas Uosgie Slacill Cani€) odipans chaidall 8 colld aay

Osa0s ilsl s el 13a Ly o Lty i ) epalll b sl ey
le slogan — ulj.q Oxe A Olivier REBOUL

« ...le mot, qui en anglais était venu de la politique a la publicité, est
passé en francais de la publicité a la politique. Mais a une politique placée

sous le signe de la propagande de masse... » (REBOUL, 1975 :14)
Al b Ly ) A uh ) e caliil ) (slogan) Aelll eda )
Cizca’y Al STy cduloudl J) e B e Al 42l & e ¢Aylaty)

Aalead) ledll 35l caas

_31_



: Le slogan J———add) iy y22.1.
rdsaey Js
« Il n’est pas facile de définir le slogan, de trouver une formule qui
s appliquerait a tous les slogans et a eux seuls. Il faut dire que le sens du mot
n’est pas bien fixé, qu’il peut varier d’un auteur a [’autre ; d’autre part il ne
s agit pas nécessairement d 'une réalité distincte absolument . une phrase, une
expression, un mot méme peuvent étre "plus ou moins slogans" »

(Reboul, 1975 : 13).
CNlaall ndat 3) B Bl Gud a5l Cappad 3 Jgag) U8 (e i

39p5 ey e Jially ¢ aalyall 8 o jalaadll b els s dasgie Ty ) Adalgl

Jaal gl el Lasill Calisg ) Al CESI (e ) ofgie 8 JIA) 138

RIS W1 T OS2 PRV PP T, PRV R O P S

SalSy ol 13a 2 ol clgia L0 L8 i aey Al clansill aley cililay ully
A<

Leie Jsl Al Aaball) Lol & casgiall 138 poumse A cliile i 5y (K1

G il vie dagie Adiy b L a8 gyl Als () adadl

:UA}.\A}AM 4;; L—A.Q Lﬁ)\.@.ﬁl‘;}” Jm e}@i.&j Jm C‘}@AA Dj&é ‘_A;‘ k;\;.u
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slogan Jaxe vie ¢dysalll jaliaall sda (e L lly dpplasy) 22l ~ 6
saciaal) 2l (R Can e liebaia) e il 0 CYA Sl (e de gene
RGP
Ay iyl dgall) EON Gl Gl e Aosalasy) LA G L
sl (3"l bt AS Lellay) b cUingak Lle i A o(Adaayls
G puse b ol Jatws &) il D s Ll La¥/ lgie 8 LSS LS (Jlaain g

o3 ela a8 lghlma Apdaty) &l ul] 3 aS Britannica 1S

s V) Caypaill e guusall

Slogan

use in public persuasion

e TITLE: public opinion
SECTION: Opinion leaders
...attention to it in the media. One of the ways in which opinion leaders rally opinion and
smooth out differences among those who are in basic agreement on a subject is by
inventing symbols or coining slogans: in the words of U.S. Pres. Woodrow Wilson, the
Allies in World War I were fighting “a war to end all wars,” while aiming s “to make the

world safe for democracy’;...

(2013/05/ 22 3,3\ &vb  http://www.britannica.com/search ?query=slogan )
slogan 4alS Lgd <l Alae 282 cuiyily) aSud e 358 gikl) il 0 4500 (a gl

i & ale sy I Public opinion — 4yl QG W) By o )
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http://www.britannica.com/EBchecked/topic/482436/public-opinion/258760/The-mass-media#ref397903

Cun e W asede Jslin N (bl <Led) Opinion leaders el sylayall
Jilssll saa) oylie by e Jilay 3 ola) cill (g paleall g WY1 3 Jlaaid 8
Sl 8 bl o A sl L ol el gy e leeSl) e aiay
Woodrow (yadis 53353 L;.UA‘X\W)M e )Sq‘d‘ywj JA‘&Q O 58
s eleiy Sya” :L;T "a war to end all wars' : sa5 33,Ul) coyall 5 ,lWilson
" gl

5ol A5 V) Aadl) e Uallal Bad ST gyt e Sl U3 )
British English aleay! Lilay il dypdaiy) LUl delad &N Oxford ) siussl
. World English allall & 4531l 4y5lasy) 42l el

1l L Wiy ol b LT 5

Slogan NOUN
1. Line breaks: slojgan
2. Pronunciation: /'slovg(o)n /
- A short and striking or memorable phrase used in advertising:a series of arson attacks
gave new meaning to the advertising slogan ‘come home to a real fire’
- A motto associated with a political party or movement or other group:
e.g : Students were chanting slogans
We've got rejected campaign slogans for the political parties here and here.
How about the banners or the slogan or the advertising ?

3. Historical : A Scottish Highland war cry.
4. Origins : Early 16th century : from Scottish Gaelic sluagh-ghairm,
from sluagh ‘army’ + gairm ‘shout’.

5. Synonyms :
catchphrase, catchline, catchword, jingle,saying,formula, legend; watchword, motto,mantra,

rallying cry; shibboleth
e North American (informal) tag line

(2013 /05/ 22 3,3\ é_g)ti http://www.oxforddictionaries.com/definition/english/slogan?qg=slogan)
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http://www.oxforddictionaries.com/words/key-to-pronunciation
http://www.oxforddictionaries.com/definition/english/catchphrase#catchphrase__3
http://www.oxforddictionaries.com/definition/english/catchline#catchline__3
http://www.oxforddictionaries.com/definition/english/catchword#catchword__3
http://www.oxforddictionaries.com/definition/english/jingle#jingle__6
http://www.oxforddictionaries.com/definition/english/watchword#watchword__3
http://www.oxforddictionaries.com/definition/english/motto#motto__3
http://www.oxforddictionaries.com/definition/english/mantra#mantra__7
http://www.oxforddictionaries.com/definition/english/shibboleth#shibboleth__3
http://www.oxforddictionaries.com/definition/english/tag-line#tag-line__3

BleS ) B Wl ¢Sl sehad i g Cayyall 13 b 4l L Y
Bin o 40 83 Cun Alglal) (b [0 ¢ ey (B Jaxind 505 85 508
(Al delany o A pay o ol iy
Anlaiy) 4all 8 slogan AalS) <ldnfd 83 (imymy (e saldll (s clld e Sliab
Dsall sl 3 Lelalne die el BRl) LYY IS e Gl L Ny
t ol Lo e Ujind ((2004) o= snlSi)
calaa¥l 5l Ll cdl 4y agais Ll ¢ catchline « e :catchword)
o Uy yra ramy a8l Aajy ) Blias HHSS L G Lelexting dlea scatchphrase
Sled i ilegend «dasa sformula ¢ sile J3 ssaying s 4.\.\;:\ : jingle
Aeglae Bigpar Galh (guudi Gl Qleie [(Ra Al ) ddlae o)
Qe 558 5,88 4l 5)ke :mantra « jlad tmotto « e/ ) A< :watchword
ails g laa¥ £l rrallying cryeiss oo &8s Uals)) Ly led ySall o
Lond Ushe [Llad sas il (e ishibboleth celeall duleal) 3,8 44 2iall
(Gl elmayls Al L) ctag line ¢ sale ol u AdS [afind

LS Lang s bl Al e aies Aadl) clalll ) el
334 « le Trésor de la Langue Francaise 4xwiydll 43ll) 3iS deguga 8 ¢ slogan
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http://www.oxforddictionaries.com/definition/english/shibboleth#shibboleth__3
http://www.oxforddictionaries.com/definition/english/tag-line#tag-line__3

« Slogan : formule concise et expressive, facile a retenir, utilisée dans
les campagnes de publicité, de propagande, pour lancer un produit, une
marque, ou pour gagner l'opinion a certaines idées politiques ou sociales ».

(TLF, 1992 : vol. 15)

Agledl) 5 Apledy) cOleall 8 Janind Jaial) Alguny Shimhs 3505k Aana o 1l
o Al SISE) Gmns Jom alad) DY Gl §f dglas Adle o zsiie SULY
FIPRY
g2y (3latiy (L83 o o LeS Bl a5 Iy anyl) Aalll 3 ALSH Jual ani
513 i ) il 138 Gls 3pas GBS0 $pafiy Gald pa
haglel Ajiay HlelY) 8 sl ¢ G qosluly A5k LS 5 dapa Hl) el
osel N T Lty AHE all Ayl Adle ol adad K0 dally el
1922 i Mss 5l g5 e Ay G 5L alleaid

Ay i) Universalis Gl isisl de s sal Gy S Aagdall Gyl
oeseld 8 (Lt Laagy Al slogan dwlS &ulgls dadle) JSLus 6 5 Adlaa 187

) Capall e g sall

Slogan : Nom masculin singulier

(mot anglais) formule breve et frappante, technique de communication préférée de la

publicité et de certains hommes politiques.

(2013/05/ 22 3,3 é.y\i http://www.universalis.fr/dictionnaire/slogan/ )
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Dlely) gsﬁ PRICRA Alalall duall sa Jla_:iﬂ\ u\ o)liie) eyl 13 4 el L g
Al Jlay (s sl
o3l s Lyl uaalgill e il anl & Liadl Hle i) o sgie Ly lali &

t ) Gyl e Liadaid) Al i piCTY) aiagda 8 Larousse ()Y

slogan

nom masculin

(anglais slogan, du gaéligue sluagh, troupe, et ghairm, cri de guerre)

Bréve formule frappante lancée pour propager une opinion, soutenir une action : Les slogans
politiques.

Phrase publicitaire concise et originale, concue en vue de bien inscrire dans I'esprit du

public le nom d'un produit, d'une firme.

(2013/05/ 22 =3, &6 hitp://www.larousse.fr/dictionnaires/francais/slogan/73057?q=slogan#72230)

@l il LS By Ll Al ) e S5 Y5l e pusaldll G LDl
Dled) Alad sa Jlail () G agedall o Sall Culall )5 & cle doe pei
seaal) A3 (A ) el Gt Caag § sl 8K 3)Lai0k
«le Grand Dictionnaire Terminologique jusll aMaad) (ugaldl) " 3 A
Al Al (ol o Janty Wlediind Joms Aalild Sy hsan 52 Jlacill
0o Onseldl) 138 53 LS LA el Al ) A8l ol K3y lee g sa il
gall O Gle cldS 5,8 Jinh (e 03S5 Jlaall O g4y capail) 4 (S las
N (e % 59,8 At Jalad Lo (ol Lesad SSY) & LK 6 ) 4 (e A33S5])

438 58]

_37_




ol G ugald (e Galia M oy ad) 43l L5 il dn AL,

AL Zall Axd ol e JaSs p28) ojlicly jle Gff agede o Liay Dl Y
B A o ola) bl LaY) i) Wy cane olialail Al oLl alginnls
38 5sSs ellag it dapaally (L) sl Dlaa Jin alati ) (53l (@l
lly e sdles DA Gl 3 lalie) ) Gudll JA 5355 38 sedal
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Al Sy jepad) A jledidly 3105 13) agdl) jedicy . DYl 0¥ des suaills J5li pag ! Cuaf

iy i dy Epei pled Ayl B [pdl] S s
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ey i ladyly . lalll se LSS absleda [pali 0 agll adly . Jled agidid ples atpiis 4
lade ] : Linl) jodfy . A caledle ¥ ) Jia o Y el e lia o0 Yy 2 otV Sl . dadled) 2 jledilly
€ oov v opai f puimser Giilad) af 3 piain] 3 lgieky o loals Gy o sas
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Adke ilplat Jlad ¢ Glaml Blad myla s ClaeD iy paidh pdle) Jles
EREEIEY
s oph T Al g oy a2 Nie 22,1,
el sl Caline e WISl lly b oaje ) caglell G S5y
aslen A8 e bt aseiar alalYl e Lpally s ills dpalaiyl) Gle g salls
) s Win gyl caly i Gy ¢ AagaaSy alla il 4 laain) ol dia 1a
sl sl Cpilially ) it ey 3 liasdy " e AalS 8 Canl Gpes
Sk dgas (PlA e Llia) 1Y yualie o i€ Ue (i ppimge il
L 138 oLt gy oudlsall ST Olivier REBOUL Jgas mialgl "e)

:Jsk (1975) leslogan " Jdll ' aspall 43S a8

« Jappelle slogan une formule concise et frappante, facilement

répétable, polémique et le plus souvent anonyme, destinee a faire agir les

masses tant par son style que par [’élement d’autojustification, passionnelle ou

rationnelle, qu’elle comporte ; comme le pouvoir d’incitation du slogan excede
toujours son sens explicite, le terme est plus ou moins péjoratif. »

(Reboul, 1975 : 42)
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Dl S ible U el b Al dpppyal syailly Loyl ol S DU
@liia) e 13 bl a2l Gla oy Tall dline Lily (3585 Hla 2l ¢ L) 538 G Lags
AL S ke,
QS e s (il edlly Cis kil 13a G s o 13a i) (e
Lwipdl) A2l 4 alany (530 (g pinil] cuilad) e o 3S1) & 2355 Al ¢ Le slogan
LaXay Propagande diles Al Ll Alyially Hla il amy seb ¢ le 2 2 spda
O LAl Sl s I ezl =% Réclame Qmslj Endoctrinement
A Gl LY M5 ¢ un terme péjoratif (gian allh adS a4l i L gl
e iy degiia 5S5  [3S (dans Iusage) Alglaiall 43 wiyall 421 slogan
Jiik 4 abusif ;aZa sl vide de sens s DU 5 mensonger S i
G o cle lall oday .odieux zd 5 démagogique aselan S vulgaire

ey b o Al el pulea AR 8 ) o gyl aollal) cui
(Reboul, 1975 : 13-14)

V) ot ¥ Ll (Jaugy S Cilada o Gl 5 08 cilS 1Y) dylaa) o2
Dbl 8 sale) ol Led o) AR gad A Habuld agiar QUK tg)lE a3l
Glad J3 8 AapaSy aseieS ALl o cund) Al oo Al Jladey JolS 75k ey
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SV e Cilias A aa ga a8l O e cald Jeah b ecslS) 85 LS Ll
L a LS Ll b3 e JS pand Ll gl el daSally Jills
ol Wl il pal)) L o Lial) L G 6 4 dag kS LA,
LD Aagdaal) 48380 3 5101 ) oyiiay Db ¢ gyladl) el

« D’ou la these centrale de ce livre : que les véritables slogans sont les

slogans ideologiques. [...] Le slogan commercial n’est qu 'un instrument dans

[’énorme orchestre de la publicité » (Reboul, 1975 :146)

G il ) Ll ) S Gl i Ay 1334 Jsag) § Laa caliad) s
AV Ao b Loy Al 4l AT Guilse sl Jlaall Gixidy Jy a2l
A0l A gLy

Marie-José _ms» @is> @he Ao uipll DY da ik oWsa oyl (e
lie A8 Slogan mon amour LS & cwald Al (1985) JAUBERT
Ciaal Gyyat Calgall diagi & on i LS cledle Galeily Lo i e il )
ralaig Alall Niafial Cay ) 138 Laag W aw cuaslulY) jleall
« Ce doit étre une formule courte, facile a retenir, si possible pourvue

d'un rythme interne, de rimes et d'allitérations. »

(JAUBERT, 1985 : 10)
gl Ao plsay) xie Aty Jadal) Ay g 5hreal Aapa Hlaill 06 (S @

couling Cal g uj;\g
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&3 ) Blanche-Noélle GRUNIG fxig ) Jagsi Qi Lald) L

t o asusall QS (Le CNRS) Lubdy Lddall  ladl jdagll S0 Ll
(1990 diw JgY) ainils 2 Les mots de la publicité. Architecture du slogan
Dbl Jon kel (g 3 (e el 138 US4 236 82000 A & dakidll;
ApledY) Sl (pa byfins Ao panal A5 ddpan AN O Leald oo Sliad
Gl lai Zall s aseid) Dale oLd A ade a5 V) sl dallly
&) 52 (REBOUL, 1975) U5 (omilsh pe A2 i ladad (U apaiil \ilalad
Glle 8 dgeaally frappante y.mydb ledais « Une formule » ddpa lall
O G LS i sl &ds I35 « formule souvent anonyme » oY)

D) dnls 8 4T (G 8y comyylall olina (b Abayyat )y il lail)
« La force du slogan peut aussi résider dans son caractere ludique. »

(GRUNIG, 2000 : 8)

Y lals hhie e oy sed (Gled] o Glaml Ll ST elpw 48 J5i5
(il sinag pgiblad Shul oliy o8l aaY) Jlad) 3 Al Yy LS Y b 3a
oo Gl e Cillge sde i SO il JISE e JSE 2aay e Gl
b sle (sshatis V) Lpanyad TV Bans IS () 8 el sl Lo i ) iy el
i Y2 Tt aleny 4338 ¢ pgand) (3 5 Ll IS 13y L L) ass s
A Lall) cadis ALl Clafiad ASHAL Adjee o adiad

_42_



« Lorsgu'il se présente comme une réussite verbale qui fait plaisir, le

slogan prédispose en faveur de ce qu'il défend. » (GRUNIG, 2000 : 8)
& s sall ellial Bk el 58 ¢ plalal) (il eali ety el § L) Laxie 431
e wilyy Al
il aa il slaial T3 531 Mathieu GUIDERE Jlag sile aic G
i 8 o My (GUIDERE, 2000 : 108) " 4yl _alsa " & dyles))
Al G dps I8 Y (g)ledy) badill 138 Zeasi & ¢ Publicité et Traduction
Ay ALl & Ll @l aand o3l Y J8 3 Leinge Jiat Wils nall 2l
Ble Wl ) DLy asehe cre den sl b Cunall Jauly V) O letYl eV Gl s
. L’efficacité
Jand Adda g5 Dpnty S Cliae (ledy) Sl G K5y sed celld e Db
Jaxig La BES oaad ¢ lal) s 85 . Lelaadus dplesY) byl Ln gl ) diail
Js Cus Le slogan 4US & Jsagy l«.iiaj & s Y « Prét-a-penser » 3)ke
Al uﬁ

«il est « un prét-a-penser » qui arréte la pensée, ['empéche de réfléchir. »

(REBOUL, 1975 : 143)
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L ’approche 4.c1_\5=3\ yleae alaely (GUIDERE, 2000) i a—u LS
im aan ‘stizl\ ch ji cJLg_ﬁ:\g\ 4_9 JL’_:IJ\ engA 'é))h uJ;‘ ¢ typographlque
il WS oda ol Aglalgil) laall s} 8 atiadles dead 4l iy

« En effet, le slogan bénéficie d’un statut particulier au sein de I’annonce
publicitaire. Par son expression, il constitue une structure autonome ; par sa
mise en forme, il fait figure de titre. Cette approche typographique du slogan,

certes limitée, parait suffisamment tangible pour étre retenue comme principe

de définition. » (GUIDERE, 2000 : 104)

G o puamty (R s 2 ol DleY) Jals Alals DulSay Slad fiay Hlalall &)

o Tl Al oia S () g il aled LIS 4y, S
st JaeS LaalaieY A 4 Ly Dnlly 505 gd Bagana Hladll delids

)y e Lpensill G Alle (gledY) i) Mladl 8 Jad 1 Juadl) aan

La 5 (2000) Publicité et Traduction &M 4’ DA e dplall 2l

communication multilingue : Traduction commerciale et institutionnelle

Lhd aie clea Al (2009) Traduction et communication orientée s (2008)
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s 4de a8l Jadl) 3y 50805 adbalse g opelia deaeny AL oLl Cda b WL
(20 :2005 «pila) Al apllody 4c ) DA e L) il daadll of il ¢ Ll
F ey i) g sl 2.0

can il U] (b g clalll U] 6 el cailizSas SledY) sl GBi
bl (e e s o aall 43K e ((GUIDERE, 2000) 4 agin (s
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Slogan d’accroche :sLiN) A& Jlad 1,2,
Ay b odad (ol 1 Aayally ) el 138 &) (2005) s alla Jsi

Jalatll Aaal s () oands Ansloas Dol alang Binsc Ahay (S5 Jle-Y)

Sash asn ¥ g5 - Gaosill oyl 3is Juatlly juaill o cadsy miiall aa (glavil

S b e (letY) sl el e aliens SR ol uiad Ll il
Lbia ¢ une bulle 4USH Aiatadk 3y 4 dapcall oda a5 L Gy .ad) ¢ Lauy)
Wi ¢ question-réponse lsas D IS5 e sl Al asunll & Jlall 58

tlaylad 8 Orange dpwiyll S LaiY) 4S50 (sal sans

”Do you speack Orange ?

| speack Orange "

G el A ald Hlenul 4 Ly A dpaalin ol A0 Hled Sudy

B ey eaafigalain o ael oy ol gyl Glaa) JaY Gl cls ol by
A1 Al Al bl o3a i e saly el g 8 At Lsal
b ygoiall el Ay eil) Am sl ia¥) Gl ) ies LS uilly Jaaeill ot )
asiszy ¢la 5 Jean-Michel ADAM  aldl Jl—dua (la 4l Lo iag

: L’argumentation publicitaire (jsxall LigiS 8 Marc BONHOMME

« [...], laccroche constitue la devise du produit, ciblée sur le moment
de la transaction commerciale. Elle se caractérise par son aspect ponctuel et

engageant, ainsi que par son immédiateté. »
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(ADAM et BONHOMME, 2007 : 59)
Aaial) ol agde J5m) A5 o) dalea G A sa o) A5 e &)
4535 0o b ULy g glls 2B Laliy Sialys kel
Slogan d’assise ;<L) jlad 2,21

DY Ales By sy Bas ) ek dypel) 8 Liagl Sleil) e s
S L) el Aal) il ela il g sl i) Ay g o) Aleall A NAS
Ly leilnas Glat P e led caaladll ac gl miially 3)5—all ¢ A8l
Olsie alaa e 3pball deall Jant 3 daganalls LY Hlad Cadlyg (Lasiad
Aty Anilall gral aandl JlesY) b o Le bl 1o Qg olgiisn
Ao Loadll Ll ) 830l 25aal) &l 55,881 4348l a5 (Le cri publicitaire)
12007 «Gruall) "Casns el dad o YYaiu) I 6 ol G ) datial
(499

o3l (i LS i) ol Aaaall 33aally 28,4l Adlall Aliay raaay iy
(20 :2005 ¢xils) . leldY) (e (Le rédactionnel) (g3l

tasiss dlas alal Jliise s ks e o
« L’assise se remarque par son contenu généreique, sa distanciation

relative et son aspect duratif » (ADAM et BONHOMME, 2007 : 59)
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Minute
oLy Al e — A M
Pulpy

Minute Maid Pulpy est une délicieuse boisson rafraichissante
Sans conservateur;

Savourez la pulpe !/

Minute Maid Pulpy vous propose une expérience sensorielle
unigque grace a son mélange exceptionnel de jus de fruit et

de véritable pulpe d‘orange;

Pour un maximum de rafraichissement, bien agiter avant

de consommer;

Minute Maid Pulpy vous donne la sensation de manger
une orange bien juteuse et vous apporte un rafraichissement
sain et goGteux apportant bien-étre et vitalité;

Minute Maid Pulpy existe en bouteille en verre de 11 & 25cl
avec trois parfums : Orange, Citron et Cocktail.

Minute Maid Pulpy est un produit de

The CRCT Gompany

Vois le, Sens le

ofe lo diffévence!
PP AP YT

Gl s

L) s o L) A i g Laia) ()l 81 pdinall 13a & sl

iy e Ao gana (o 7o JEip pwac a5 Minute Maid Pulpy il
dada o ol Ld i K ¢ "V K cliaaall saaiad) 4K e 48,4
e 33 ) gt ey el Apans ) el bl e el el
Jad 2l eye e Minute Maid Pulpy juac <idlia) aslis dagal) o4 ae il
(Vois kil — Sens i Golite (33%) & o Lelladl Aliaih iy an iliiiu)
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t Ny i) il e 3.1
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La Fonction de Rallier :s\gaiN) 4idag 1.1.4.1

iy a0 (e Aalagll sda () (REBOUL, 1975) Jsss (islsl i
Loy Gl <38 D e B L ¥ OIS s simd clelioly ()le 51 e

0Ja jﬁj‘ujmkwdswjumoj@wu\%wuu

i) e Les Blogs <ulizaalls Les Réseaux Sociaux

La Fonction d’Accrocher :sWily) L& dddsg 2.1 4.1
gy B el o)k A Hlaill —ul ¥ psall G aal e a3, Y
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Jsf e oleiY) Saill Le slogan-titre ofsiall - il o158 aae Jalegia &)
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Apledy) el gy Jial

Minute Savourez la pulpe!
Maid
Pulpy

il aud ol daa

La Fonction de Résumer :asalill dddag 3.1.4.1
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La Fonction Poétique Ay i) Adda ol 1.2.4.1
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Cilaglial (25 JdY) o2 e adf Al A wiall GY Liea s e L)
(ARPP) o3 jigall alanil) Alalu i Lt 8 ani ¢ ) o3g] Liliialy (iliad
gl ) ol g (53 Ands i) Al ade (e Gaatll moati i
i) age i iy (Ao ) Il ) Cilida 8 oyt J8 13 g 4513 )

ApSall Aslal A jea ) Legac

Gl el 2 Ol S5 gyl Hlail G ik e

sl agaall (sl dplat ADaS ac oyl dlaa Ay clld & A )l @S, al
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Olisae Glal) Qille 8 st Alextiosal) galall BY adlll 4 Canaa 135 Uada Y
Ao s daaall of daludl
Sl g e bl (B A dl) AasSall cpa il a8 cAaail) Gads Led
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Dleil 43 Lo cias 88 (ARPP) leidl igal) apbasill 3dalis G 2alie 2013 ale
sl zlsal e i 3w b Hle ) 3962 Jal (e 1205 ¢ Sl Lo i ol
o3 Joiin ¥y .2013 A o J3Y) maslaaad) DA iUy cilialall oy f
SleY) Calaal e 285 By it Aallas A8 my gy 48V ispsalill Eud) Ayl
(ARPP) el gl adatill 2lald )il (gl aansll

Glisie o bl Al 4l clallaall dally ¢ pwipdl) ool Gay
Glabe 4 Dlbgiall oda Jidtiy ¢ §oiall alay Gal A )y Lall # 3 aY Liv
Dl S WS el Sl adasty Sa o) of Agyle i) Aleal) ilsy) ) AL
Al sl Alad gsles caad) 1)) L Jla 8 Alha Cilysic
DAl o

@slll shid) e @le8Y) Dbt e Wi J5Y) Joadl) 138 b L

(1975) dsss Jsasn Ay . Sglally doalsilly aillglly S5l e LY
palgd & A3 g3l ods paes
« Slogan : quand [’énoncé comporte non seulement une indication, un

conseil ou une consigne, mais une pression ,; quand les mots n’ont plus pour

réle d’informer ou de prescrire, mais de faire faire ; quand le langage ne sert



plus a dire, mais a produire autre chose que ce qu’il dit. Slogan, quand la

parole est une arme » (Reboul, 1975 : 18)
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« Par conséquent, les effets de la police sur la lisibilité semblent par
nature interactifs. Ceci est visiblement basé sur les capacités ou les savoir-faire
propres a la lecture...Toute caractéristique typographique qui donne des
indications supplémentaires permettant de mieux identifier les lettres ecrites

devrait réduire les erreurs de reconnaissance des lettres et améliorer la

lisibilité. » (Mc CARTHY et MOTHERSBAUGH, 2002 :72-73)
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« Le logo n'est pas la marque, mais il vehicule aussi précisement que

possible ce que les caractéristiques de la marque sont censées étre.»

(LEHU, 2004 : 601)
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« L'usage contemporain du mot « image » renvoie le plus souvent a
[’image médiatique. L’image envahissante, |'image omniprésente, celle que
[’on critique et qui fait en méme temps partie de la vie quotidienne de chacun,
c’est I'image médiatique. Annoncée, commentée, adulée ou vilipendée par les

médias eux-mémes, ['« image » devient alors synonyme de télévision et de

publicité. » (JOLY, 1993 :27)
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« [...] le message linguistique guide non plus [’identification, mais
[’interprétation, il constitue une sorte d’étau qui empéche les sens connotés de
proliférer soit vers des régions trop individuelles (c’est a dire qu’il limite le
pouvoir projectif de ['image), soit vers des valeurs dysphoriques ; [...]. Le texte

dirige le lecteur entre les signifiés de l'image, lui en fait éviter certains et en

recevoir d’autres. » (BARTHES, 1964 : 43-44)
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Dialecte n.m (du latin, du grec, de dialegein « parler » Dialogue) Forme régionale,

nettement distincte, d'une langue. Dialecte rural. (Le Robert, 2013 : 549)
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Cua Gfslatie Ciilen 3 0yl Gayal) 3315 s L’Assonance gl
Vs el eday s Sl Alaa JS 3 al) Gapal) e Cagdigll 2y
DS e el Al 3Y) hla Sl (e aliay Sl Y] e ) s
s Al AL ade by a8 53 TWiX (uSysi Jaal S5 ALYS i)
(W19 Zeldl Lo 2013/04/12 ap oot Tupall slal) | puSal] 6 408 ¢ a5 "
A (b ¢ 3 e G " s alliag cJaald cass appS O 8 an L
(s ysm) 'Y sa LS ) il

il aey 4 Jall o aadall 4oy @3 Jlaall o il Jxi
i (gl iy B 0 1) 5 e Eipsa ks Apley)

(2012/01/10 =3yl &yl http: //www.wadilarab.com/t15407-topic#ixzz3pLhilcH1)
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Oy Gl & Uaall) i, 4l iy o) s LAllitération (uliadl
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http://www.wadilarab.com/t15407-topic#ixzz3pLhiIcH1

gl dll 8 Lgdnpat el 085 cCayn 4 opladl COA) g4 5 Les Homonymes

) sl e Larousse (us )Y (s STy

« L’allitéraion est la répétition d'une consonne ou d'un groupe de
consonnes (par opposition a assonance), dans des mots qui Se suivent,
produisant un effet d'harmonie imitative ou suggestive (par exemple « De Ce

Sacré Soleil dont je Suis deSCendue » [Racine]). »

Bkl s http://www.larousse.fr/dictionnaires/francais/allit%C3%A9ration/2385)
(2014/01/28

Laall) 8 agl ) cpe Aagls Alpen A8 wge dais DISH & (uliall o0

e el Jliag L el 8 CERY) b e A ey wola) 5

ol XSy all Gl el Glall ale B es el ot e’ 5 5 pallll
AU e Gulia s ' all

Le Jeu de mots UYL el 6,21
by dibing Jlee LU Jhead s Le Jeu de mots BLAYL cuedual)

bl ilae e cplull) oaey Ly Cum ccnlalll g V) LSy VY dSia
Cig)gasi QUi 48y Aopal) ) L Aal iy 08 LV e Dl
:2318 (1978) Tzvetan TODOROV

« le " jeu" des mots s’ oppose a ['utilisation des mots, telle qu’elle est
pratiquée dans toutes les circonstances de la vie quotidienne »

(TODOROQV in HENRY, 2003 :07)
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Calide & Lale Wlawt ol LUV Jlexiul pe plaiy BLVL caedll &)
Agasd) il A lpdes Al Slslial)

LG aedll (2003) Jacqueline HENRY (g8 ¢miSla &u Luyy 08
O 5 o5 asalll 5ya Ll o3 Aangi Loy amge Al Lgingyhal 3 AL Taile Al
DGige ey saaa Bl £ ) (mpe 6 L) el oda & 4all) aUss Jleai
ol g acld (33380 Sl B0 sase LAl Colaatial
« Les jeux de mots peuvent recourir a des jeux avec et sur la langue.

[...] Le code est utilisé pour produire des mots nouveaux inattendus ou reprend

des mots existants, mais en transgressant leurs regles d’emploi habituelles. »

(HENRY, 2003 : 31)
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Le Sens figuré g Jaal) xall 7.2 11

Laalll Cay om g (ggalll ~3Ua V) oy . dailly sl sa dalll 3 Slaal)
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! Le sens figuré Cajas . Laje (4sS5 a8s gl Sl (&5 a8 gilaall il
t b LS Larousse (ug ¥ s Sy asaldll 8 il el

« Le sens figuré est un sens qui est percu comme résultant d'une figure de
style, particulierement d'une métaphore ou d'une métonymie, par opposition au

sens dit propre. »

(2014/01/02 =)l Feyls http://www.Iarousse.fr/dictionnaires/francais/sens+figuré)
telld Jliay oia Aiae At dlly A3daty) Al ladd) daa g 05S
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https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%84%D9%84%D8%BA%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%84%D8%A8%D9%84%D8%A7%D8%BA%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%84%D8%A8%D9%84%D8%A7%D8%BA%D8%A9
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Caractéristiques Thématiques :41ls g gall (ailadl) 3.11
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- C’est avec [’esprit libre que |’on avance
- Et vos envies prennent vie

- Vous étes vivant alors vivez

- Bienvenue dans la vie

- Vivre avec légéreté

- La vie est trop courte

) eVl aal ) led S i
¢y —
¢ (el He mise -
¢ stla Jalatia —
¢clinels 48,5 —

o) e g -

_91_



((Magasin de bricolage) (3l melisill <il5aY Jae =
Al il chledll G sall IS e GaY CaiSi
Jacques (g ey dla Laas sleaY1 dlaw 3 cpus ST Ll s
t o2l LagiS 3 Arnaud De BAYNAST c—uliy g3 ¢3)) s LENDREVIE
OV Olial SleaY) des ge L 8 323 sl ((2008) PUBLICITOR
DSy slad) 1 s Aple3Y) Ohla Al fyaa B bty 3K A g aalsal
A5 2 palls salail
:3kad) 1.3.11
Aakagidll Aagl) LY ales) chladll 8 Vi) FEY) s slall g s
Sy 3y Ly I 8 LAl Jlae Yy Audals bl G 4S5 de dad b gl 090
iy V) & Jlak 415 (33ally die (Renault) sigy il cublodl gas e
lealbia Giln Y 5Ll () L;\ ¢ A vous d’inventer la vie qui va avec :4iad 12
ol Al slall il Sl e ¢ slull @15 Al e slad) Wdls aila
ooy e 2al ol clgumdy Al pas ) (e aal IS A g 8yl ) ol Lgxs
Algisall i A leiDU Al 75 ) ae il Hledl 13a G Jaadl ¢l

Chnationd A dl) G lial) de genall St b elld 028 Labie (ALl aara 3

_92_
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Lege giiall (la) st aling] () Ly pandly 4538 51 () iy 13S0
seaall (ye AiSen Ay s angl Y ApletY) AL Jlaay Jal (e o g S
g pa el G o€ gy Cifinall panialsall e Gpean slaie¥) il

S e Aple—iY) Chla i) & LyglSylS o al slall g5 iiasa Jal
Qi) by Ladie s uidle B A ally 32550 da Ay 43Sy caDli
Aiald bl gl
Jeinse & Wil lali€h Al Zaudl) cohlasill culS La 13 L) daga tgHlall Wy

s A ety eV el claiial) canls Asle sunsall (ailadll olsic

A il Al Jlaally iial) and ) el
Gan - C’est avec DUesprit libre que I’on
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- Et vos envies prennent vie
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Cceur de Lion

. - Vous étes vivant alors vivez
(omelalS )

France Télécom - Bienvenue dans la vie
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(e Jobess)
Fruit d’Or _ o
(02 - Vivre avec légereté
Banqgue Directe _
(<) - La vie est trop courte

Caractéristiques langagiéres :4q Jﬂl\ uailadll 4.11
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« [ ... ] un VOUS-lecteur-futur consommateur »

(ADAM et BONHOMMIE, 2007 : 51)
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Turn left at the traffic lights. :<lly Jla

Comeon! o Don’t move! :Jic ¢«_yalgl s Uas) —

Read this article please! :Jis ¢ callay all) —

Be reasonable : e «z L3 ol dapai slae) -
i Y ApleaY) chle 3l 8 Al S A s i) (sl laa
o i a slast g el O (1990) Louise GRAVEL Jalé gl

i (bl DS lesy)

« En utilisant 'impératif comme mode d’expression, le publisciste
hiérarchise le rapport intersubjectif entre lui et le récepteur. Aprés avoir établi
une relation de coopération, il se permet de produire une pression sur sa
maniere d’agir espérant ainsi [’amener a faire un choix en faveur du produit

qui est ['objet de la publicité. » (GRAVEL, 1990 :23)

LA elae) (i s Bt Ahu € e dapeal S8l Jlesind &) gl

e S cdyigladl) ABlal) oda 6——‘9;‘ O Loy o Al g 4ty Alalite 4000 A8al

05 S ) iy alea 3 Gl 4S5l iy I e Lk Tally 4 i
L) Jae

Jlas 8 5)se—die A1 wipd Aplad Ladlad A8V Ayle YY) 45 aldl) Jaluls

L VICHY (ol i a5 YT ¢ Aall Juaal)

-100 -



VICHY

Jy ciialall Gl e oS5 ol A dl) G (g0n) iy i plie Clatie Bpans )
Glaiis ellia ¢ Auvergne (sl dilaiey Lwijd ali 6 Zadlgl) —ded d00 O
2 G L) il ) AL Aieal) oliall (g 3500 Ll Glle 35 yos
caleaiuls Zahll of &3kl

& Gysae Gy A LAl 23l fase (e Agladl) Adlall ) culal) 12a e
ZEN PR RGN A SO PN g PR P g N PRI W PR P G
Siciall (srhadll Waall e LAl Cany (Prennez)f‘\J\ Aagay alad 3)slls A il
(el 13g] Lpnsilly 4 e la Y NI N Capall S5

5y ¢ Lie M 5500 VA 4igaias ¢ Prenez soin de votre peau il Jesy
Jad g0 Jidyg 25ysLall e adie dla & Jal/dal s ) oL llfs]al
ey G Bagally day il 1) 350 2lg 158D e JERY) A il 13 3 )

Addlaae JS bl e acd lly @by Al VICHY dplail) Adlall aul

-101 -



" ing " 4y A8ad) 4.4.11
o34 diuis L Aghaladl) ARl Ayle Y] bl e 8 dpalall oda 25

o iy Ll el g5lmall e il gleiY) Jlaall 8 Jedll ) daaU
& drany o 25 (e Coaaill 3a0 Cua Present continuous i— ghlady) sl
O cJeldl) ssas Jla 3 (TO Be) olS il pn yamly dsh asny saalall (a3l
t V) sl e dleall oS5 sSe ¢ LA gl iaa We are reading 1J s

iS4 (To Be) ols a5 Jeldll agng aae Jls 45 . Subject+Be+Stem+ing

. Stem+ing b le e 4anSh el sl A day all o3g Jadll
Having s Being sl Advertising :lld Qi
- Never - Now : & Vsl St cdia) Cag play dgladll dxpall 28 5 L Wl

Chlaall 8 Gl dlasi e Laas Cusy - At the present - Always - Today

Ayledy!)

o iV oaa 3 Lo Jaloiy oLl f Jad olal G g) 6aDU) 038 paii o
Il Jadl) o)y L jany Al Adaalll el & Jeall dd@) Al e 585l
) o8 Ll (AL Jaill Aaad 8 Lis (6 Y " ing " dypdaiy) 4aaSUL Gk
c oY) sk b adly il Lol ) Jadl sl luall @lail )
aol—iall §f Lalaall 6 Laxie Loy G l) Jit el e 42301 038 I LS
158 OlS L alSaly Aagune 5l 3lee JAal Bl 885834l

-102 -



cJaxl) 22y 63l (any il 1 Jimay | am meeting some friends after work
Db e 2 e G cAlways ieill Cplall " ing " AU 5 Levie
Dbl sa ANVAN o3¢l a8y s o3 Jlly 1Y) Blhae 4R ia g Jail

slzas Always caring for you :agihall 25l Jaghadll 48, 31 ghlaty) (gl SY)

(2011/04/17 a5 caalad) hally cras @t sl Hlaall (Sl ) "l oSilie B
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dsadl ki) The best a man can get :Gilette daa Jlail) Blas Hla 3 = Mia
(11 a8y )

(LS Jaed Js8 a8l Aals gLy
«Le caractére d’unicité est une constante entourant l’objet de la quéte
consacrée dans la majorité des publicités. En accentuant le caractere singulier

du produit, le publisciste en fait un objet de convoitise, un objet "miracle" qu’il

devient nécessaire de se procurer. » (GRAVEL, 1990 : 24)

e A a plndl ol Jasy ol 4 il ald

Ui 336 gomge Aallll (ge Jrmg o) 4niad 3 Lggle S50 Laxie s cle )
N e 3 Y Biaak

rAandll 42Dl 6 Slie S Aglull) ATl oda Lgy alet ) chlall e

le premier - le seul - T'unique - le N°1 - exclusif/exclusivement -

A - Uy ms o 1y - J3¥1 - as gl 2o Al Al &y ... parfait/perfection
Theone - :JGall darw o anid Appdady) Zalll 8 W Lol a) Qi Y - 4e 5 (e
... only - The first - The N°1 - exclusively - just perfect - The perfection

.:\J‘BJAH Lﬂ.ﬂm e &"_It;\mu\ 038 Uar LA;‘ uaj:ﬁuu 9
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Lx Fia g s Aledy) @hladll (ailiad & B el DA e say
Laass el o WS L) ¢ paall dng o 0% o Lt sliS3 L Bl 212
Pl e W s e oy lalll calide 4l i) chle il 4ol a8 52l
iigae
S ) pailadl) Gl e 338 IS G cdoadl) 8 e cad) alis b
dgsally dsle s a sally A gl WY1 AIC 30 t il )l A g ApledY) bl e

Ahays sl Gl Aad apaan 8 Lala e (o35 A il Lo gyi Lol <3 ad,

Liaaia 18] dll padle DU aled) 3 ims Ajile g sall atladll Ko

Apally salaalls Ly slaall o apaall cllgn ) 23 Al jsladll O e

et el Ll dan 8 el 13 aleSl allad) 8 55l glaall oy calalls
plining pglilE DA o pleiad) IS Aalla (5 Sua le

Dpdl G Y1 L A 8 ISR ailadl) Ll (s

Pl Ay el 815 o et uly palal) e Ll Ly dganal) Gl

ifj)ﬂ\}” ,)1 a\g\ U"_}l_“\.\SJ 4 \fs{'\ o AAT L d ‘}sé.\ 14\1 Y “_éjjj-‘ﬂ\

Chlaall Y Ale A Jilugl caline 8 Jxid @ililSa) e (Le e-advertising)

A L)"‘“Ai e Apledy)
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sl (ailcadll (DA (e dlea) ablba a8l s gl 3w

Ly JRs WY a6 clellsie e i ) dysalll ailiadlls
e b Al (L’ Axe motivationnel) (gysaal) adldll o CaiSHs dalaall

Joadll 3 adslii o o(gyle3Y) Jlaill Jailoady 2Ll A uh3 o2 aay

ganills bl L Al cga SNlsall
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ddhgl o
Slo Gabhan ) dea il clyylaally calylaill aal ) Jaadl) s 8 e

Al sas o)lie by (Gals IS5y ()l Sl e cle JS ALY deasl
Jslas sy ((GUIDERE, 2000) jlage sfiba J8 3a o mall 4LS 4 i
lea) chlaal) Jal an i) gty Liulats lee i e el il s
Azl Al )

S Aulagl LB s dle3Y) Aea sl i &) ) il 5
de ey elul R s Al i W) DA ALY L uad) (e i)
0 sl (Action) (Led Lol o Lanill (uislisll (o pBiiall mgds” Crmy sl
Katharina gl Lylls ade cilh] Lo pa 45 igpes diail Cite 4 asi
Text’s ) zla a0 Hans Josef VERMEER wapd odijes il bs REISS
osnldll mlla ol Lo e 851 cagdes (184 :2007 « luiig) "(« SKOpos »
(Skopos théorie) «aslgdl Jaad) 4 da% of (ugagSeddl Applat e e ol
Uas—aill Aangi A DS lge o385 Al ddidasl) clplaill o34 e o Tada
lyshaally Al iy ailly DY) Gasaai t e cdoala@Y) Jlae YU dadeid)
grana Ligae ppadi (Al @agudl) (g3l y Cladiall Canasi

OS (8 Apleay) cblaall Cilaal ol (o Al il Aidasl) (3a3 3 Ly
D an al ia s Ul Lalas) Linga e Je dad W8 o LLa el
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2l dapill g5 danyilly Hled) Ay 8 48 22y (GUIDERE, 2009)
Lingy A Jal ddvcas 405ladl o320 Wl &3y a8 cwilg 13y .(Traduction orientée)
aaiall e g lhaia (ge Ayl Aansil) Gl gylail) Sl chaaiul 858
el Llee 8 Jaxi 0 (gAY A i) 2l plaaal¥ly SLalll aedl) gl
ol 5 A VL ) el s Leal) Jiially Adgiia) opialll LS o
daall Blatg . Jadll 138 Guglie 4 Jradilly lgcapmi jleSY) 8 dxali an s
Juadl Al adayy (g lide 3 Y OIS egiledy) ) e aday 3 Sl )l

sie 3l b 8pale L) 33k 1 WS

taS) Jlad) 45 B A g lgd) laddd) 1111
b bl Gl mey e b oJadlly JREI AL e Gl sale cia
daglea o2 5l Bad JB LYY Gany 3 e "JB " AS culS (8 (Jlaains)
& cnal o alel ff jal ey Jad) " Gl 4yt Lo Alad ed il )
oasiby Sl hll Gl GY ed Wild 8 ALK G ey cadama B 453a
) ) G
Jad ) paridall Gl Jsaasl) s aslae s WS (gile) Sl 6T ke )

oo slie 8 Lo iy Al Aglee bl diagda ) clal) WY la & (e o)yl
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oyt b B Jolas 130 L4 daa gl 4y niil) il e laia¥ls salaiyl el
S Jladl e i 48 e

i)l clslall fanlial) Slead) ol # ke of Ly asy oy
Adeall Jar i ) (e Jiall 13gd 3% 2al lajliiely UK Jlad] Ayl dala
SEl el & B B A g Loalg Jxd e dua (e dpdadlil
s laay)

cJaill ol <3 Gl faladl 3l (pe WDl (Aall) 48y sl Q) )
@aladY) Cosulidll jied A Slee bl slaiVl Cipe Aall) ale 8 s Lag
AU i (1962) John Langshaw AUSTIN Oyl gdaY e
S8 e ple Ja¥l & 5" How to do things with words' :— a su sall
38 alec & ay a5 4S5 Harvard S dxsla 3 bl 5, alas 5y b
235y =1 ladlly 2 all LS ) (e ulin Al Enoncés DY) e 23e agas e
a3 T 3l o Jglag L uday Al ddaall) 4 cdanill G (g5 A 4yl
RE-L P U ORI

(Enoncés  dglia) L) LasS e zas Y JIsV) G Akl sda (ul il
S e.:e.\ M) il e by (Enoncés perfomatifs) 4aylas) B constatatifs)

Jsill Jed 4 Jaley 2) Jdl) @ g8 iladY) Jsill &) Cam (Jadll Sl ol
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el Jsally Siad " Jad' "JE LK) 4 Jiwd o3 sa AT uamiyg L 8ial) Jadl
Ll A Juay Mad gl 38 oS ¢ ol
Do i V) R Y Glu &l LS cllasy) O (1962) Ol ot 5
A W gy Aagill 8 JR 0 Yy o A ey Bagaaa BAE s )Y
a3 e Bypen afifa OIS a8y el 8 2 dele adie < I8 e 52505
AR A el O ) dadin gV skl SISU Jladl i ls 13K
Actes locutoires s Jady) 1.1.111
Gl sl jlaa) Gyl e J5 e B 2LE 5 IS Jedl) iy
s 2 (e GG Jadl) 138 Jaa Uee AV Sl Ui 38 ety s Ladd
.(Phatique) ;Jla) iy (Rhétique) 4l ,aTs (Phonatoire)
(Nathalie GARRIC et Frédéric (w¥LS dypuysh, dyle AU Js6
Introduction a la pragmatique :jsieall &Iy Zhall LS 8 CALAS, 2007)
Ll Glaie sag Jf z G sa (IS Jaiy oLl G "Aslee bl ) Jiae " 1]
ity sl ) 1 8 e Ll llee 33y 2 Teahy Cu (Edanall L)
Atml 5y apaats Adead aeld 33y Legadatis (Morphémes) cildadl §f cilalS
G3lsy (oS Jnill ot ALl Claa gl G Zald aages AV 2l (s

L 2 dlaal)
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«— L acte locutoire (ou acte locutionnaire) est accompli par le fait de produire
un énoncé et se rapporte a l’ctivité linguistique du locuteur. Il consiste en
plusieurs opérations simultanées : produire des sons, sélectionner des mots ou
morphémes, les agencer selon des regles syntaxiques, définir une intonation
donnée et enfin, accorder une signification et un référent* particuliers aux

unités employées. Son produit correspond en quelque sorte a la phrase*. »

(GARRIC et CALAS, Op.Cit : 88)

Actes illocutoires 4jlaiy! Jady) 2.1.111
AL o) cpmd ¢ Sl Jad 4 2 A CLualgill slaally JladY] o2 Jags
3 S (Lo Jail ok 43 (OIS Jaiy 4 Q8 (6K ) gl 8 L Y
(Force illocutoire) dplail 538 Jlady) o3gls cla Dol a85) 5l jusiiivny
:‘5“&\ sl e VS dyle die ads cla
«— L’acte illocutoire (ou acte illocutionnaire) est accompli en disant quelque
chose et constitue l’acte de langage a proprement parlé. Il est évalué en termes

de succes et d’échec et dépend d’'un certain nombre de circonstances

énonciatives. » (GARRIC et CALAS, ibidem)

Cum iy ool Jadl) Jiay sts cle e 5 Jsy 6 gilady) Jailly 2Ll () o

Al Jads aldl) gk e Aleny (paye 43 LS Jadl ) o LBl dand 2y
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Jadl) alsie) 3lhis (e Laliie) (gilasy) Jadll O e (1962) Ofiaagl 23235
ALl sl e gsall
Actes perlocutoires 4,50 Jldy) 3.1.111

S 38 0 ol (BaS Dad aaa) seb e Jd laaly Gl 4 Lexie
25 A 435 s e 35 IS 4] sl ool B Giand Jadl) 14 Sl
il e J5E Gand o3 Juamil 5 53350 3ilns

Lo oo U3 0% (B Jadlly oLl O Y LS, dyle
JSi o el dumy ) e (gilady) daadll Lehaad A U1 8 s

LY Jadll e s anly prad dejite CDLe i
« — L’acte perlocutoire (ou acte perlocutionnaire) est accompli par le fait de
dire quelque chose et releve des effets produits par [’acte illocutoire sur autrui.
Cet acte se manifeste sous la forme de réactions variées qui permettent de juger

de la reussite de [’acte illocutoire. »

(GARRIC et CALAS, Op.Cit: 88)
ik o)liie b (1969) John Rogers SEARLE J s (upagy 9 A8 3
ol g DISI Jladl 23k 3 Joalall (afil) ehlay (gl 4l L JleY
Sayl laally Gl Led i Lals ((1969) Speech acts :ziadll 4 d Leie
.(L’ Acte propositionnel) (sl Jadll s AT (38% ddla) (51h e (gHlaiy
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Y AV 3S Blass Ay sl e s el ) e I3V Jadl) oy
O e apS s 4l e Slel a8 o (gualll Jedll DN S e s

)
S sl S Sl Bilee 35 oy ¢ oaISH Jadll Ay JA) Jad Goa
@lady) Jadl) 2 laatys . (gomill Jadll Gad Leaabe ) Lillals (madl Leany
Oe Ay ) Lag ¥ o sl ) ae gl SlailS aie (Al 60 aslaly
A lny A aseiall o e gl Jadlly TSl ol a2 Cumy ccfilady)

.(AUSTIN, 1962) (gl

(i) 5 1oy Labie (Y] Jailly S Jrdll G e Les i

sle (SEARLE, 1969) s 43al o) Joaill 3 (gsuiadll Jedll awsl cind Lyl
oSy ) Al Adaadlls O3V lsSe e 03Sh SUD G dglaill s3a
e (DA e 83 B 5ol Jed Y 2yl (ool ggmd) O & Lo zs Al
lgalS L dal il iy Eadl (DA (e L 48, kel (53 dylas) Jladl
lgie eamiy bya il Cly Bl oda 0S8 GF iy Mg L laje s a1 BV aledi )
Jsi () A A (gpmb (s5ina (51 el pie e (gilad) Jadll B LS Gl
ot b osag allill e syl 16T o 1 o] adil) Aapm Gl (e Jlieg LS

Aygemdl) JadY) G ) Ll 3,L3Y1 a5 . Les interjections :— daud ) 4all)
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O Gl sae gy sl dog il Lilasind (sae dilayl Juadlls cBAall jlmay Gl
M gl s gealll Bl ully Jl Led 528 3 Cag by sy Lpasen

T P

Jadl (e Jad SLAY @il 8 480 (glesY) St oLy ) alss e

By el Y @dllly Al O3l ) o 43S s e AR
sl ey My L e Lad alan Al Jalgall (e Ales Lgd JAN Aniilioul
o eclaasll g ally oY) ool dafy s ad@ 8k oK of e
Ny adhy Ladie L& je Slad (g)leyl il (56 cigylaill o3 ) aliiad

e Zhaadll 3 Shll Al ooy Ardll Jupall Jaalia cdglialgl) 4 4 ule )
Whe zae s dllgi s o (giledy) slaall & el o3l B Jsally
il Ay eyl G g s Ay cmg el danill i il
& Mie 33524 iaiu s (La Polyphonie) bl & a2y syaldal) Caged

(02 4, il dsadl k) L°Oréal Jlyystd o)ledy) el
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t gy Jlaid) Asla )y 2,111

Jons of Uiyl ciplee bl aplaall (e LY 85y 5 ol (mpal) 34 ey
AnY) Vsl e Wil e gyt Hleail) A slee bl 2 cljedas gl e
t JUIS ag cBLLd) 1aa 3 Leayh Te g pia cllics )

Los Slajlad) Jagpi & Lo SgpledY) Ll & DUSI Jladl (3 Saw (o -
¢ eyl 13g) Alwiazd) ) s
Zialll Meta e Aa d 5plim Alie ) Bady co¥slaill oda e Dl
O 8,58 e L llan Al (Daniela VENTURA,2009) 1y siild Stuila il )
AN e Piak 4wl an il amy UM atiapley 2o L) o)leaY) Uil
caals of (A2 ae s Aall ol i,
« Le discours publicitaire étant persuasif par sa nature méme, le traducteur se

trouve forcé de répondre a la fois aux exigences du code de la langue et des

lois de la rhétorique. » (VENTURA, 2009 :450)
Loy il el b . 3haially Jaally Glaiiy lall it slasall 1agy 23
3] Afiially aladdl 8 DG Ae laY) pabial) (4 Alls Lo jgidls sha)]

el d=as ol @ oLl asgily 2 o adlill J< ) )

:‘_;1:2\ )AJ
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(Le Pathos) (wshlll 5 (L Ethos) (sha¥) s (Le Logos) (s sill
Déduction/Argumentation
Centreé sur le discours

LOGOS
ETHOS PATHOS
Centré sur I’orateur Centré sur ’auditoire
(La marque) (Les prospects)
Séduction Séduction

A1 Gaslal) 8y W (JalS i LS gyleY) Sl G Ley
J.AAL\RJ\ Y 4_139 (3.\L.\.\ 1) u.as
Le Logos uss sl 1.2.111
e sty b mRA (e aleay Loy 48l 3n Bl B Gl as

aeny Loy abpens aip i o lia) A (e 130s co e Y5 ALy ¢ LY Leulad

Mgty gy Slady LS55 Silaiads Slas o

Ol Bailly Gugell) 5 Jaall 22Dy DS daliad o aghs lly
==l laylls il laid) (ki (HERMAN et LUGRIN, Op.Cit) ¢l
Gl pabi sy ) AN fpene 4BV jsgaall o W S e Y g Y M)
Adnay Galpe ) o8
« Pole de la logique pure, de la démonstration mathématique, qui ne

dépend ni de l'orateur ni de l'auditoire, le logos deéfinit des arguments

susceptibles d'étre reconnus comme valides par tous. »
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(http://parles.upf.edu/llocs/auto/Ifs/fr/itin8/ComAnalysi.htm Consulté le 02/10/2012)

L’Ethos sk 2.2.111
lead) Sl 3y pual) 8 5350 atiiad s oy Lo OS5 oyl o skl oy
cany Gl o selally i) i) Cillel o Jsmal) dal e seenll
o sy Anlady) el e g s Talecadl g Andlilly 3asalls s 3o lSU )y
e i Aple-ay) A 5l sj-tial) dunall o dins ¥ (@le3Y) il Als
b sl 5 aill gyl Al a4l L OS5 sl Fd) ) dglaall Aol

(http://parles.upf.edu/llocs/auto/Ifs/fr/itin8/ComAnalysi.htm Consulté le 02/10/2012)

Le Pathos (bl 3.2.111
LYl il A 8350 Wla oL ) JCaN 38y skl ' fiad
BBk ellyg (AR o g8 Lable Jad 33 Slan) ) i 4y Gl A3a S
o byl gl " iy L) cad ) QY ) Gasaldl S salaldly s
o Aaals Ay allen; aillaind 25 Lovie edllgtondle 3hall (51 (5)leiY) Lkl ¢

il 138 2y SN Loy iy asii L] i) Zalldl o daadl) e Jsaaal)

Leleny A ALl (o)lelY) bl Dlsia ) iy Lo JS

(http://parles.upf.edu/llocs/auto/Ifs/fr/itin8/ComAnalysi.htm Consulté le 02/10/2012)
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W) maan By g o 5 Al el dujdl) e L) il 858 Cusy
2iela bl 4o Y Y A e 2l BOIS Db g)letY) il o
i 12Sa s DA ShLAY a3 g e el 5, aiall Jy i e )

3 calaiial geag il f dlal oy ahalll (yle SV Sl Gl 3 ue sl

Ol any e & ¢ Gushl) " A aailS A eDalgl f ciliaas
el 8 Gashald) "W ¢ paliie o adien ) el f A3 Lal Sl 3l
by andll il calaadlly Ldalls dum ol K1 oLl 5350400

Sl O Ta (ol Sl Agleely ) Jsf llany L 138 OS 3

el e ede 5l Jad) lgudll e daalall med ) Ay el
Al ALl ahle il ) Joail ccshailly Blai W) e diag Blal
ilds 8 Leleny ol 4y Jans ALl ye culdandd) 8 JRED de M)
ale 3kl « Jle 3y dlle 4 de5 838 Chiin a8 Aleeall cuilS 1
Eand s lae (il (e ae Al CDE W yoat) Hifia Jady gmy Claacd]
ELL Jasas vaa g ) ¢ lany Jadll 2D ety Jlaall 138 3 ddiia 355

B (ol leas® Y a3 Ay () el
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) iy Akl gl il i 3111

o—alal) il iy die Cayeds ) dda gl) il g Lolall e
Lo adlas¥) clplaally SR dagy cilaldll Wde 3 cplall 5, 35l
Aan il alal il . Lggaaaly agll 5311 (JAKOBSON,1963) (s gmiygSla Jabaie
) S aggde Jolat ) aud Wyliiel asalie 8 U uls lilanie (K55 gd
Alally abiall A8l e l) Addds g alaia¥) Jal (e 2GRN dan il Plira (S LUl
c oAl Jadll (g

: (La Skopos théorie) G gasSead) 485 1.3.111

(Skopos) ugagS— Auipe Y AN (e Lt ol (g oSl Ayl A
Sl hlaial) ol Al aal) gay LN el Caagdl e
Juaels B Legsisylin Guanli] (1997) 388 Gl S5 (2000) Jpad ciajsn uila
Adg yeall \gipylia b 58S A geie Jolo canled ) (1971) (uly L llS Legadti
.(La Typologie des textes) (a saill Jaraiiy

Al A3 ) A e Ji Gas OS O o Lagee ugsSad) Ak Gl
Diina B Jsial) Gaill e 4gl) Jeiiall Gaill ar sy Ciliny B angi Jad
Legd 0585 38 Ui ¢ Lo () ganiaal) el salely JCEN (griann (o Lo ul 12as
adec (o leda aayilll 4 willy Jsiall Jaill maayy Ll lidliae (Ui

laly 3 AL 2 e aidis 4] Jsiiall paill ai Lo Jab o 4] 28wy Gaas
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el Jadll (b pal) g as il G @lld cadia slaidl) ddidasll A339as A ulia
oyl daee e gl Jgpaalls

o il Gl Gl Sy papd Guild e IS Aplie maii ) V) e

JaaS fean il Jadll Lo Ola— A Lngiall Laslly 23l o 2al5 IS )slaie

caaly

: Hans VERMEER s (aila 4384 1,1.3.111
iyl (2000) Hans VERMEER sayd (il SLalY) Gl ) j3h

Gaill Jliie¥) e 38U Claasi gy (e pasiall (R Al (e pusasSull
LS &5 g e oAl A (e diagiusall Bl (ailly cea (e Abay) 2,
Gl Caagh) (gl " GugasS " G ey gy 3 Aea i) e 3L g AR e
) Jsiiall Gaill 7 lad Lo b sl sl 4 Lo auls dale cdansill (e
Laasill Gl a8 Jlaidll sayg Y st 38 o3 Le Translatum e 4 Lo
4l g b Jad

« Translation is an act of behaviour to be called an action, the person
performing it must (potentially) be able to explain why he acts as he does

although he could have acted otherwise. Furthermore, genuine reasons for

actions can always be formulated in terms of aims or statements of goals... »

(VERMEER, 2000 : 124)
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I3 o )lia) o sleiy oF e hald ohady e 013 V) Dad 33 Y bl G gl

OSar Lo Qe Glld (e Dby . AT elgle o Ba oS 4l sty cope o5 Sl
colle s Galaal (< e JladdU ddaal)l QYY) delia

Gatll dpaaad ae Liin 365 Y Laa) Gatll Gpaaad G ) s ey

Qe 8 ity (e A Gl pseen ) 4555 Lagie AS BY hlai Cangiadl

Aol Cua (e el L Al LIS ALY 13 YY) L olaY)
oail) Lo il Al o2 e mllaialy
43 daaiys deajill 8 (commission) Gasiill fae o Loadl jrapd idas N
Linitiateur de la) s gy Al Josaliilly Jag il cilagdsil) & sana
Le ) hagdl elldy 133ak aaill g ll U 4udi anjiall Sl cany o) (traduction
il Sy sed o Uy dea i) (e 53k (Les Skopi) <alaad) 4l (Skopos

oY) 1 e gaaml
« ..Such strategies lead to terminologically different varieties of
translational action, each based on defined skopos which is itself based on

specified commision... » (VERMEER, 2000 :125)
e 2daiys cadae can e iy Calide aagi Jad ) g0 Baadiliwl OS G

v Ore U 0) 52 Chagll
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o5 1ot e Jeryg cdan il Coaa et aa el el 3] (ansdills
Dlane Bliay (331 A e 0Sas Agn (e Adea il Alaall b aa i) dng e
a3 5ol S KA (pe Yany Apen il Aleall ala) any Lehsd o Lansill - las gl

On (La Similarité) 4Ll e Euaall mapd J gy cdaa all lplas e )

e illy Jshiall Gl
: Christiane NORD 48 (e S 43584 2.1.3 111

4 ool Al IS o geaal UdaS ayg8 Ol S 1Al gl Alaal Jis
Om ADll yias D.LMS\ b5 3 e 3l s 1)l laill Al <l ylail)
den (e Aasede cpldl Bl a8l Maa 8 adl) Jgaally Jstial) plaill
ay) (aill asgia o Llaal G gasal) usilly g al ) Al e 4l
(Al dea e

" Translating as a :as—usall Leli€ o Calaitall aa 6 Ladas
4333 (1997) Purposeful Activity : Functionnalist Approaches Explained "
tstid goad oLy Syme Gl Jsiial) Gl G
« ... source text is a product of the many variables of situation (time,
place, medium, addresses) in which it originates, while the way this form is

interpreted and understood by the translator, or any other receiver, is guided

by the variables of the new situation of reception... » (NORD, 1997 :32)

-123 -



Slill) Ll sl x gl sabaiall ol i) 2l e L) Gaill )
ol Lol ol e oSy e il ) (B sl IS
oy ol aagiall sa Al e OS] g lg Al All) agd 4

& il Lngiall 3ny Lo amiloads Jgiiall Gaill Ay Colh cale
) b AR Ladiad i (il Gail) (po 5LA S ada gl a Ly el
&b ALl oyl Aypay o gial) iy dgle s Al sl il dilallan ailalgal, 4l
Jgaial) il
« ...the first basic principle of functionalism could be paraphrased as :

the translation purpose justifies the translation procedures, and this sounds

very much like : the end justifies the means » (NORD, 1997 :33)
P el e gl gl Ayl ol Jase J5 de s sale) Sy 43)
Ay 13y 3 Aimall dpenyill ClebaY) )38 ) o dassill (e 3LA G L) ()
Al 55 Akl Q) audall Tagall 1,58
P (Jad Aaagill () 3 pmayd e 468 (365

« To say that an action is intentional is to presuppose the existance of

free will and a choice between at least two possible forms of behaviour... »

(NORD, 1997 :27)
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Glle oluy) 4daa GBIE n Jlai¥) (0 i WAL daa il 3y 98 g
(La loyauté) isla¥) (slase 5 5Ll e Yaus LAdbaadl oY) Gu delal
aala i s olinay  Jofiall Gaill Aiday 23a L a3 . (La Fonctionalité) Laulasll
g lia gyl G Glly cdhagiuall 23N b slinag 4gl) Joiiall Saill dada s 23a (dylal)
el e Al ASEN e Balialg Aaeas 0S b dalle cand 3l

b A Qi aasial Ly iy A Al spasall o SR 538 Caa DY)
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+Aga sl daa il (i 23 1.4 1110
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I Uy ¢ an il Tadlll 13 Ul 8 as il 4y 3 Sl il e
Slo alae Yl Al a1 ALl il Jilas (e (3llayy 43) (GUIDERE,Op.Cit)
Gl WY 4o Taddll dajall o3a Pla Aigan sl Leilaa ey a0 will Ledalss
Gaill cladat B Gaiailly (e —adll e WSAl ade e an il (aysy el
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S5 clikne Gy VA JA 6 Candly Lok Slat el st 3y

e o Abula il meoail By Lkt Jiad dlie culld 205 g il

Ly 8y . pgalasial ¥ lae (DRI e )l (e 2aall (o pie iy (sl

COS e 3l 53Gah Laensi JslaS ullul) o3a iasas o OlSay etV (e 4T
Madat] alie Jumdl L) (5S0 A) (g)ledy) dual sl

1A sall daa A qulld 24111
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« Ces procedés de traduction orientée sont en genéral motivés par des
contraintes extra-textuelles, ¢ est-a-dire que le traducteur y recourt soit pour
pallier une différence de situation ou de réfrence entre les deux messages. Mais
il arrive également que ces procédés servent " localement " une intention
idéologique, inconsciente ou délibérée, tel que le désir d atténuer une mauvaise
nouvelle, de flatter le public cible, de sacraliser [’original, de glorifier la nation

d’accueil, d’émouvoir ’auditoire ou d’emporter son adhésion, etc. » (Idem : 43)
Cumy el oda exis ) o Gaill ge daslall agdll G Jey e

L) G gaball 8 5] gl (3 alh il e il o il Lelaxi
Al Jie caal e ge gl e W) dasleny Ao TUlad (o345 3 LS
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il a2 S A z35 ey (GUIDERE,2009) jamé 3 (Lil

I all cp aen ) ADlall ad bl =iy 53 (Le cube traductologique)
ol 135 cansll A prall Ll Leleas Al Fe gm gall ililamally (e iall
Y113 o)ledy) an il Lo Jeny ) 335aa) 204K
¢ zasall 13 fase sa Lad
V) call L ) i JSIS GRSl G et Gugen W 3 3L Y
o pasiall Wy A ASgY) Oly auds gl b Lgie A (g3 Ay oS Y 4
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Intentions

Conceptions

Perceptions

(GUIDERE, 2009 : 427)
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aasill Aanll f dalandl Al (sgin o Uagale Wl (Lald ol Lile U 058

bt S U5 Slad a LSl o3y Al daa il B W iy eale

JLd) Sl a8 aa il QaSal G Lag - foaling st sppsa (Lalg Ll

) sal) Olyiall & @k o i Al i) bl o aslead adlaly an il

Lallal ¢yl el sdaiall (g yleiy) daal il 8 NI i i il

caasiall By Al Ayl b Ciged L ALY

;%JL@.&}!\ Z\A@Jﬂ\ Sl ) 5111

Sl e Cuna adlll 8 5 20l Al Ciliadilinl ge Enasl)

Cumy Andil] lasia s @bl s Lealad g il dal (e cl€l) Lagan )

Gob ge Gl @) allall B 13 ) sl Lt (8 Gl Do Laa il (525

(La standardisation) Jasafilly &aal) clu)All & 4ile CLLA\ Al Al aps

Ot ] ani s gly Jawd G U 15 a1y (La localisation) A—al8y)

Jush Aleny) Balll st poazmgall 138 Joa (Al & 335 ¢ oleSY) Blnd)
:Js& A (De PEDRO RICOY, 2007) 881y g0 @9

« In the area of globalization, multinational companies are confronted
with the choice to internationalize or to localize the promotion of their

products. In other words, they can choose to produce a promotional message
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that will appeal to the widest target audience possible, irrespective of their
cultural setting, or to adapt the message to specific locales, taking into account
cultural differences and autochthonous peculiarities.»

(De PEDRO RICOY, 2007 : 262)

DY) g o Aalgall (3t 3585 Olsal) Sadkeiall S, 30 () (o
4558 Lns 5 Ay ) W) i o L) AT s my 3y el ] Lslatid
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: dasadil) Al i) 15100

Dt dabe o () Alasall pe dasetil) bl (sl sels ali i
Aiags Aajyall 038 Cibje i cailipmrns ) bl () cliyydie di gl ¢ sl
B Ay s Ot B o Ly Lillayys 2,K)aY) sastial) il
S b allad) (uint 5,K8 Ll Al dddsall iy Lallall G315 L)) Sty

el ellgn Wl ol Ciges sl e 2l Adaa ) Gl Al eV el

« consommateur-monde »
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(http://www.u-grenoble3.fr/les_enjeux/2002/Delulio/index.php  Consulté le 25/12/2014)
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L3 dmla (53U G el Tulis goans (ol I Gl GIS (A Y
& A Aalle fsalueS (51 L) ol slael David BROWN ¢l
S Lt aguds an Wl " () 25 Caniall Yl aly Cuaall Hledy) " G elly
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Cans 3 ol alle 8 angh jle ) Aleld ae NS Y LieY) (s il
Aol lladl sac Laia Lyja Ugi oled) o 35008 aslal;
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N Jeall gyl JLalsl) 4 Jarafil) 39y lay ) OV e paal)
Sl i) dala Y 43 150 AN aay Lo yme SIg b ey ST Si,
Lis s Aals el avanal Aglas (s Blsad) IS A Tglite cilaiidl) Ealale
tol Lo lal) 1aa 8 Al Laey ola®U aalie Hls )AL iaegs 5o

« Si des peuples de langues et traditions différentes peuvent lire les
mémes produits journalistiques, éditoriaux, théatraux, pourquoi le publicitaire

ne doit-il pas choisir un message international unique ? »

(ELINDER, 1965 : 37).

gl s D o Aalide alEg el uld g 5 delat uly (S 13) 48)
Adpo Allay JLia) el Jlo any Y s ciingnal) pladlly clialiidy)y s aall
BRIRIEY

DA 558 1538 alaly (pfialy 33e Jany ojleall ailuie; 5B 13 Ll of aay
sl G (gl U Gl el Al Sl by 4l
: (De IULIO,2003) salgs 99 Js& cduniil i) ol JUaill Jase il

« [...] pour communiquer avec le "consommateur-monde ", il fallait se servir
d’accroches publicitaires universelles traduites dans la langue de chaque pays.

[...] les campagnes transnationales pouvaient aisément dépasser les diversites

sociales et culturelles, agissant sur des besoins et sur des désirs « primaires »,
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communs a toute [’humanité. De ce point de vue, derriére les différences il

fallait donc rechercher une unité fonciére et géneralisée. »

(http://www.u-grenoble3.fr/les_enjeux/2002/Delulio/index.php ~ Consulté le 25/12/2014)
P S et hlasd sl gy Gl gt e el G inay
LAY jslam o) Adagll agaall sylall eDEal Koy afly ol J< s )
S Al @ledlly abalall Joa Dl h 13y A ge ALy e Ly
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LSl caihladiy Jle-3Y) Aangi o Ll 8 2 LS cliign (a5 508 418

Olgl dla Ly 56 3 «le village planétaire»” duallall Zyjall " 4y ajal Uyl
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w335 o W ( sl olsiall 8 Y datli s Capall 8 g8l B
:(GUIDERE,2000) Jja Js&s (Y alein¥ L Jasaiil) daadi i 12 Licaye
«... la publicité standardisée n’est pas le refus de la culture de [’autre ni
le rejet de la spécificité culturelle. Elle n’est pas, non plus, un déni d’identité
ni une entreprise de " redressement culturel ™. Elle est tout simplement le degré
zéro de la culture. L’uniculture s’affiche dans un message amorphe, sans
épaisseur ni aspérités, biaisé et flatteur. Celui-ci n 'est pas soumis au critére de
la vérité, mais au principe du plaisir. 1l faut a tout prix plaire et séduire afin

de mieux conquerir. » (GUIDERE, 2000 : 262)

Vs DAY A& by Gl WA ledY) G gn M O sl tial) 13 (e pedi
" D g ) o Yy A5l IS Gl ) LS AR oyl
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gl gaen b ey L Lpplady) Aall & L e 400 g o Az el
A8 o seaal (GUIDERE, 2000) Jlad iyt & daasill s2a 5 G335 a g . allal)

18 A "L uniculture" 3a)sl)

«La langue anglaise est devenue la langue de communication

internationale. Le cinéma américain est déja le cinéma universel et la musique
anglosaxonne triomphe partout... » (GUIDERE, 2000 : 260)
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:(De MOOIJ, 2005)

« Slogans developed for global use have to be translated, and in the end
some translations appear to include subtle changes of meaning influenced by

culture (MOOIJ, 2005 : 5)
Al s seY) Aled b Lelan i lamy el 285 Letian il (e 43 (6
ANl el g
s 4k Caaglly LA Cuan Ala ok en i) il Al 3 A1 i
bl Clalaiyl pes el 5 A skl Cay i)y Cauill aalie ol gia)
JaN) yalie (K oM oa AlgAl le Y aa ik . ) ¢l 8 A
Adhral) agha lS, Sl e aDA (e Al caly 8 (ailaad e el )
ABdgich (g S Alald dieay leaY) bl g b Wi delguls

P e Js ¢ an il Lgiulas dyle s ALY o ggde dana
« La localisation publicitaire consiste a adapter une communication
commerciale a un locus (province, pays, région, continent) en prenant en
charge la totalité du processus d’adaptation textuelle et iconographique. Cela

signifie que le traducteur est maitre d 'ceuvre pour l'intégralité du message et
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qu’il est responsable a la fois de la traduction du texte, des retouches

éventuelles des images qui ['accompagnent, mais également de la mise en

forme finale de la communication publicitaire... » (GUIDERE, 2009a : 421)
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«La localisation apparait alors comme la solution miracle d’'une
libération tant attendue. Non seulement elle permet d’élargir le champ
d’intervention des traducteurs (et par la le marché de la traduction), mais elle
Ouvre également des perspectives d’exercice et de carriere, voire de

rémunération, parfois inattendues pour ce traducteur-localisateur qui possede

des compétences techniques et culturelles élargies. »

(GUIDERE, 2008 :32)
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take care

1. to behave prudently, with regard for your own safety

2. used as an affectionate farewell to somebody (/nformal)

(Microsoft® Encarta® 2009)
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Working Together for a Healthier World

Ensemble, ceuvrons pour un monde en meilleure santé
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Roulez comme vous aimez
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So many features, there’s never an uncomfortable moment

New CERATO. La perfection n’est pas un détail
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Toute la finesse du tactile
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wonder [wundar]
noun (plural wonders)
1l.amazed admiration: amazed admiration or awe, especially at

something very beautiful or new

2.something marvellous: a miracle or other cause of intense admiration

or awe
(Microsoft® Encarta® 2009).
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: finesse dalS) V) Caypil) ans

finesse [fines]
nom commun - féminin (pl. finesses)

2. délicatesse ou raffinement dans la forme et la matiere

e /a finesse d'une sculpture

3.faculté de comprendre avec justesse et perspicacité

Synonyme: subtilité

Synonyme: intelligence
e agir avec finesse

4. niveau élevé dans la perception

e /a finesse de /'ouie

(Microsoft® Encarta® 2009).)
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The colorful premium touch
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making heads happier

Pellicules enrayées chevelure en beauté
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The best a man can get

La perfection au masculin
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Your Communication Hub

Au Carrefour de I’Information
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Aidons le monde a communiquer
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The world of smart solutions

L’univers des solutions intelligentes
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The world of smart,><.solutions
L’ univers des solutions intelligentes
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Coca-Cola open happiness

Ouvre un Coca-Cola, ouvre du bonheur
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Ask for more

Pepsi, le cola nouvelle génération
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Well-being : (n)
a feeling of being comfortable, healthy and happy.
a sense of well-being : a feeling of being satisfied with your life.
(Longman : 1995,1625)
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Loy soll Aellly madall
(Resume)



La publicité fait aujourd’hui partie intégrante de notre quotidien ; que
ce soit a la télévision, sur les ondes radio ou les multiples pancartes et affiches
les slogans publicitaires fusent et s’enchainent dans 1’objectif d’influer sur nos
habitudes de consommation et de nous enfoncer de plus en plus dans le fameux
systéme d’économie de marché. Ce méme systéme qui fait que les compagnies
tendent & communiquer avec des consommateurs bien loin de leurs frontiéres
territoriales exige que soient traduits les slogans publicitaires vers les
différentes langues des récepteurs afin de diffuser les produits et de répandre

les services aux quatre coins du monde.

La presente étude qui s’intitule caracteristiques des slogans
publicitaires en langue anglaise et francaise et modaliteés de leur traduction en
langue arabe porte sur un aspect fondamental de la communication publicitaire
et de la traduction publicitaire par ricochet. Il s’agit des slogans commerciaux
utilisés par les multinationales pour conquérir les marchés arabes d’une part, et
de ceux qui sont traduits par les compagnies arabes parce qu’elles ont choisi de
composer leurs slogans originaux en anglais ou en francais dans le but premier
d’exporter leurs produits mais aussi d’attirer tous les consommateurs locaux

quelque soit leur penchant linguistique.
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Ainsi, la nature de notre thématique nous impose la problématique
suivante :
- Quelles sont les caractéristiques des slogans publicitaires dans les deux
langues anglaise et francaise ? Et quelles sont les modalités de leur traduction

vers la langue arabe ?

D’autres questions subsidiaires constituent egalement le fil conducteur
de notre recherche a savoir :

> Y a-t-il une signification claire et précise au concept de slogan
publicitaire ?

» Quelles sont les diverses fonctions du slogan ? Et comment
transparaissent-elles dans sa composition ?

» Quelles sont les théories contemporaines de traduction recommandées
pour le cas des slogans publicitaires ? Y aurait-il des procédés spécifiques
et efficaces pour leur traduction ?

» Quelles sont les méthodes adoptées pour traduire les slogans publicitaires
vers la langue arabe ? Et quel est leur degré d’efficience face aux diverses
gammes de marchandises disponibles sur le marche et aux services offerts

dans les différents secteurs de croissance ?
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Pour répondre a ces questionnements, nous proposons les hypotheses

suivantes :

e Les caractéristiques des slogans publicitaires s’incarnent au niveau
formel, linguistique, stylistique ou méme thématique ;

e |l y a des théories contemporaines de traduction qui pourraient étre
efficacement exploitées pour traduire les textes ayant trait a I’économie ;

e Les slogans publicitaires se traduisent en langue arabe suivant les
méthodes de transfert littéral et de standardisation. Ainsi, les compagnies
garderaient leurs slogans originaux en ne recourant qu’a un minimum de
traduction, celle-ci serait dans ce cas de type direct et reproduisant
totalement 1’original afin d’aboutir a la gouvernementalité des
consommateurs en matiere de comportement durable et a leur
assimilation progressive au modéle du " consommateur mondial " ;

e Les firmes internationales procedent a la reformulation de leurs slogans
publicitaires afin de s’adapter au consommateur arabe et de s’adresser a
lui a travers un discours ancré dans sa culture et dans lequel il se
reconnaitrait et retrouverait ses valeurs et traditions ;

e Les modalités de traduction des slogans publicitaires vers la langue arabe
different. Elles sont subordonnées aux caractéristiques des slogans,
dépendent de la qualité du produit ou du service et prennent en

considération les objectifs de la campagne publicitaire dans laquelle
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s’inscrit chaque slogan. Aussi, les entreprises choisissent-elles tantot la
standardisation pour tout ce qui revét un aspect mondial et global dans
I’ensemble des cultures, et tantot 1’adaptation lorsqu’il s’agit d’éléments

propres a chaque pays.

Pour parler a présent des motifs du choix du sujet, nous mentionnerons :

v' Le réle effectif que jouent la publicité et sa traduction dans la
relance eéconomique des pays notamment eu égard aux
récurrentes crises économiques et multiples récessions que vit le
monde entier ;

v’ La marginalisation voire méme I’indifférence notée dans notre
pays vis a vis de la traduction publicitaire et sa qualité qui laisse
souvent a désirer dans les rares cas ou elle est pratiquée. En effet,
nous avons pu constater de visu qu’elle est I’apanage d’amateurs
et qu’aucun cadre professionnel ne lui est réservé dans les
différentes agences de publicité qui ont bien voulu nous accueillir
aussi bien en Algérie que dans des pays voisins a ’instar de la
Tunisie et du Maroc ;

v" Lanégligence avérée de la publicité et sa traduction du coté arabe
qui fait face, en contrepartie, a un grand professionnalisme
occidental. Ce paradoxe a d’autant plus attisé notre curiosité que

nous avons voulu lever le voile sur les secrets de la réussite de la
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publicité étrangére et démontrer le role du slogan publicitaire
entant qu’événement linguistique et traductologique
exceptionnel qui mérite amplement qu’on s’y penche pour étude

sérieuse.

Le but de cette recherche est d’abord de cerner la relation théorique et
pratique entre la traduction et 1’économie et ce, en mettant en exergue
I’'importance de la pratique traductologique dans le travail économique de
terrain a travers 1’étude du slogan publicitaire comme moyen de prédilection
pour globaliser I’activité commerciale des entreprises et I’exercer en dehors de

leurs frontiéres fondatrices par le biais de I’importation et de 1I’exportation.

Cette recherche vise ensuite a attirer 1’attention des traducteurs sur
I’importance que revét ce domaine de spécialité dont la matiere est si vaste
et riche qu’elle s’impose largement méme dans notre quotidien. Il s’agit en
outre de sensibiliser les directeurs de compagnies quant a la nécessité de
traduire leurs slogans publicitaires dans un cadre professionnel car cette
démarche engendre des bénéfices beaucoup plus conséquents que

I’investissement consenti.

Ainsi, toute I’importance de notre recherche est de contribuer un tant soit
peu a la croissance économique des pays arabes en général et de I’ Algérie plus

particulierement en :
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- découvrant les rouages de la publicité par le slogan qui constitue un

veéritable enjeu économique a 1’échelle internationale ;

- dévoilant a travers nos analyses les stratégies marketing propres au
slogan publicitaire, celles qui permettraient d’anticiper I’échec commercial
et de réduire son impact sur le budget des compagnies et la finance du pays de
maniere indirecte. Pour cela, il y a lieu d’assimiler les comportements de
consommation qui naissent de 1’appartenance linguistique et culturelle des
individus et dont dépendent la nature des produits et des services susceptibles
d’attirer le public. Ces produits et services ciblés sont ceux que les pays arabes
auraient tout intérét a importer ou mieux, a produire localement pour une

croissance économique durable.

La méethodologie de recherche suivie pour notre analyse pratique est dans
un premier temps, descriptive et comparative a la lumiére de I’approche de
Mathieu GUIDERE (2000). Elle se veut ensuite analytique et sémantique a la
maniére de Blanche-Noélle GRUNIG (1990). Quant au mode opératoire
adopté, c’est celui de décortiquer la structure linguistique et traductologique
d’une palette de slogans publicitaires sélectionnés dans les trois langues
anglaise, francaise et arabe pour découvrir le processus traductionnel suivi a
chaque fois ainsi que les raisons qui poussent le traducteur a opter pour une

telle méthode ou telle autre.
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Nous centrons donc notre étude sur des théories et stratégies de
traduction relatives a la publicité pour qu’elles pilotent le cours de notre
recherche notamment la skoposthéorie, les stratégies de localisation et de
standardisation outre le récent courant théorique en la matiére qu’est la
traduction orientée et son modele du cube traductologique dans le but de

déduire les modalités de traduction des slogans publicitaires.

Intentions

Conceptions

Perceptions

(GUIDERE, 2009 : 427)

Le développement de notre recherche s’est fait en cing chapitres distincts
sachant qu’au premier chapitre intitulé le slogan publicitaire, nous avons traité
le concept de slogan par des définitions dictionnairiques et encyclopédiques en
plus de I’exposé d’avis de spécialistes et de chercheurs qui se sont penchés sur
le sujet. Par ailleurs, nous avons présenté les types de slogans publicitaires et
mis 1’accent sur leurs critéres ainsi que les diverses fonctions qui lui sont
propres et qui s’inscrivent dans un cadre technique et communicatif. A la fin
de ce chapitre, nous avons donné un apercu de la réglementation existante pour

le slogan publicitaire.
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Dans le deuxieme chapitre, les caractéristiques du slogan publicitaire sont
rassemblées et classées en caractéristiques formelles, stylistiques, thématiques
et langagiéres car celles-ci contribuent grandement au choix des modalités de
traduction des slogans publicitaires.
L’¢tude du slogan publicitaire selon des théories et stratégies de traduction
répondant aux besoins de notre recherche se fait au chapitre I11 dans lequel nous
avons d’abord eu recours a la théorie des actes du langage pour consacrer
I’aspect pragmatique du slogan, puis la skoposthéorie s’est imposée parmi les
théories fonctionnelles de traduction a travers ses deux approches de
VERMEER (2000) et NORD (1997) comme méthode pratique pour le transfert
des slogans publicitaires entre les langues. Et comme un nouveau courant
théorique traitant de la publicité a émergé sous le nom de traduction orientée,
nous avons présenté les procédés qu’elle préconise ainsi qu’une explication du
cube traductologique introduit par GUIDERE (2009). Les stratégies de
localisation et de standardisation sont également introduites dans ce chapitre eu
égard a leur faisabilité dans la traduction publicitaire. En justifiant les motifs
de leur choix et en démontrant les avantages et inconvénients de chacune
d’entre elles, leur efficacité en la matiere nous ait parue d’autant plus concrete.
La constitution de notre corpus, son contenu ainsi que la méthodologie
de son élaboration sont présentés au quatrieme chapitre. Nous avons ainsi
procedé a la classification des slogans publicitaires que nous avons sélectionnés

en sept catégories représentant les différents secteurs de consommation et
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propos€¢ un apercu de I’ensemble des produits et marques commerciales
auxquelles appartiennent les slogans choisis et qui sont contenus dans la tableau

représentatif de notre corpus.

Le dernier chapitre de notre étude se veut pratiquer afin de mettre au jour
les appuis théoriques que nous avons abordés a travers des exemples d’étude
extraits bien évidemment de notre corpus. Ces exemples sont au hombre de
quatre dans la catégorie cosmétigue et pharmaceutique, trois dans la catégorie
de I’automobile, deux dans la catégorie téléphonie mobile, trois, dans la
catégorie coiffure et hygiene, quatre dans la catégorie sociétés de services, trois
dans la catégorie de I’électroménager et enfin six dans la catégorie de
I’alimentaire. Chaque catégorie contient le nombre d’exemples que nous avons
pu trouver dans nos trois langues de travail, a savoir 1’anglais, le francais et
I’arabe. A la fin de I’analyse et de la comparaison, notre étude débouche sur la
modalité de traduction adoptée pour chaque exemple choisi dans le corpus.
Nous suggérons en outre, des alternatives de traduction des slogans
publicitaires vers 1’arabe chaque fois que nécessaire. La proposition de trois
glossaires trilingues contenant une terminologie publicitaire et traductologique

clot notre travail.

Les résultats de notre recherche démontrent que les slogans publicitaires
dans les trois langues avec lesquelles nous avons travaillées sont avant tout des

moyens de communication visant a influencer le consommateur et a 1’orienter
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dans ses décisions d’achat et ses choix de services ou produits quelque soit le
moyen de communication utilisé comme support a ces slogans. Ceux-ci sont,
en effet, plus que nécessaires dans les campagnes publicitaires pour leur
caractére concis et condensé, leur charge sémantique et leur dimension

pragmatique par excellence.

La traduction des slogans publicitaires requiert une recherche
documentaire de terrain et un grand esprit d’innovation langagiere. Elle est en
effet soumise a des modalités pratiques et spécifiques qui découlent notamment
des caracteristiques propres a chaque slogan mais aussi de la skopostheorie, des
procedés de la traduction orientée et des strategies de localisation plus connue
sous le concept d’adaptation outre la standardisation qui renvoie presque a la

littéralité.

Ces deux derniéres stratégies se basent sur deux courants essentiels : le
premier préconise la conservation de 1’aspect local dans les marchés mondiaux
sans prendre en considération les différences subsistant entre les récepteurs.
Cette attitude intentionnelle a pour objectif la création d’une image mondiale
unique a travers le slogan publicitaire. Le deuxiéme courant, étant plus flexible,
préconise la création et la traduction de slogans selon les spécificités et la
singularité du récepteur. Cette idée se base sur le fait que tout individu apporte
un enrichissement culturel qui influence directement son comportement

d’achat.
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L’étude traductologique des slogans publicitaires que nous avons pu
mener entre 1’anglais, le frangais et I’arabe s’ouvre sur un ensemble de
perspectives aussi intéressantes que la nécessité de faire de la traduction
publicitaire une spécialité dans I’enseignement universitaire et la formation
professionnelle en Algeérie et dans les pays arabes en général. Il s’agit d’un
secteur qui trouve amplement sa place dans les politiques de gestion
economique, et l’investissement dans ce sens ne peut que contribuer a
I’autosuffisance en valorisant les produits et services nationaux afin de
maitriser le marché extérieur et les flux d’importation et d’exportation.
L’enclenchement de cette dynamique est a méme de résoudre bon nombre de

problémes liés a 1’offre et a la demande.

D’autre part, des postes de travail dans la traduction publicitaire doivent
étre ouverts tout en veillant a réglementer la publicité dans tous ses aspects, a

I’instar des pays industrialisés qui en font un centre d’intérét lucratif.

Par ailleurs, et dans le but de promouvoir la traduction publicitaire dans
le monde arabe, nous recommandons I’encouragement de la formation
académique et professionnalisante dans ce domaine pour répondre aux besoins
des sociétes contemporaines. Sachant que son exercice ne peut étre réduit a un
travail d’amateurs, ni restreint a des pratiques purement linguistiques et
économiques, nous ne pouvons ’envisager que dans le cadre d’équipes de

spécialistes et de traductologues qui s’assureront de 1’exactitude des modalités
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de traduction adoptées dans la création de slogans publicitaires répondant aux

besoins des compagnies et ce, en maintenant 1’équilibre nécessaire entre

localisation et standardisation.

Enfin, il est a noter que la traduction publicitaire est une réelle création

et chaque réussite est porteuse de grands bénéfices en retour.
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