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 . بها

 البحث.أشكر أيضا أخي عبد العالي الذي ساعدني في إتمام هذا           
 و شكر خاص لزوجتي التي وقفت إلى جانبي و شجعتني لإتمام هذا العمل.
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 تمهيـد
نحاول من خلال ىذا الفصل الموسوم بالأبعاد المختمفة لمصناعات التقميدية و دورىا في النمو 
الاقتصادي و التطور السياحي بالتعرض إلى مختمف أبعاد الصناعات التقميدية، البعد الفني 

التقميدية  والاجتماعي و الجمالي و الثقافي و السياحي و الاقتصادي، كما نتطرق إلى دور الصناعات
في النمو الاقتصادي و التطور السياحي، فالسياحة لم تقتصر عمى الدول المتقدمة فقط، بل أيضا 

السياحة بيذه البمدان  لازدىارشممت دول العالم الثالث، إذ تعد تونس و مصر و المغرب قبمة لمسواح 
يدية فنية، إضافة إلى لما ليا من أثرية تاريخية، و دينية، عادات، تقاليد، صناعات و حرف تقم

المؤسسات السياحية، حيث يسيم ىذا القطاع في المداخيل الوطنية بينما الجزائر تعتمد في صادراتيا 
بالدرجة الأولى عمى قطاع المحروقات و ىذا نظرا لسياسة الدولة المعتمدة عمى سياسة المحروقات، و 

مورد زائل لا يمكن الاعتماد عميو بشكل بعد الدراسات التنبؤية التي توصمت إلى أن مورد البترول 
لتقميدية الفنية الصناعات السياحية المتمثمة في قطاع الصناعات ا ردائم، لذلك يجب الاعتماد و تطوي

القطاع السياحي و التي بدورىا تنمي الاقتصاد الوطني، و ىذا ما زعزع إن صح التعبير  التي تطور
و كل ما ترتب عنيا من انعكاس عمى تنمية الاقتصاد  6431الاقتصاد بعد الأزمة البترولية في سنة 

الوطني، و ىذا ما يحتم عمى القائمين عمى الشأن السياسي و الاقتصادي لمبمد تنويع المصادر 
إعطاء بعد استراتيجي لمقطاع السياحي و ذلك في إطار تنويع المبادرات، و إجراء بالاقتصادية مثلا 

ن خلال تغير المسار المنتيج، و استغلال الموارد المتوفرة أحسن تعديلات في الخطة  التنموية م
و التي بدورىا تنمي الاقتصاد و تطوره، و عمى  ةاستغلال، و التي تدخل مباشرة في تطوير السياح

الصناعات التقميدية الفنية التي تعبر عن تاريخ و ثقافة و حضارة المجتمع الجزائري و عاداتو  رأسيا
وفر و تعبر عن الامتداد الطويل و العريق ليذا المجتمع في غياىب التاريخ، و التي وتقاليده التي ت

بدورىا تجذب السائح بالإعجاب ثم استيلاك المنتوج التقميدي الرمزي، و ىذا ما نقوم بمناقشتو في ىذا 
 .صناعات التقميدية الفنية في تنمية الاقتصاد وتطوير السياحة الفصل، أي دور ال
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I. ةد المختمفة لمصناعات التقميديالأبعا 

 البعد الفنـي: .1

إن الصناعات التقميدية، سواء كانت فخارية أو منحوتات عمى الخشب أو حياكة أو نحاسيات 
تعبر عن وجود مقدرة عميا و عن وجود تكنولوجية يدوية عند الإنسانـ، فميما تكن الأدوات التقميدية 

من خلال قدرتو البسيطة عمى الطبيعة و حل المشاكل  بدائية أو بسيطة فإن الإنسان الحرفي يبرز
 التي تعترض حياتو الطبيعية و حل المشاكل التي تعترض حياتو اليومية.

 البعد الاجتماعي: .2

من خصائص الفنون أو الصناعات التقميدية أنيا فنون غير ذاتية إنما ىي فنون جماىيرية غير 
نيا غير مقصودة لذاتيا، و إنما لفائدتيا الاجتماعية، محدودة في تركيبيا، فيي تعكس وعيا جماعيا لأ

 فيي تمارس تأثيرا فكريا وأخلاقيا، إضافة إلى قيمتيا العممية النفعية أو الوطنية.

 البعد الجمالي: .3

أو الذوق عند الإنسان المنتج لمصناعات التقميدية إنما  لسنا بحاجة إلى إثبات وجود الحس
 ينتجو من صناعات. يظير ذلك بصورة تمقائية عمى ما

 البعد الثقافي: .4

إن الصناعات التقميدي تراث يختمف عن باقي أنواع التراث الأخرى، فيي تراث حي، بل أكثر 
من ذلك فيي تؤثر في حياة الناس و تعتبر كذلك لغة قابمة لمفيم و إيصال الأفكار، تعطينا فكرة عن 

يعي و الاجتماعي، عن حياتو، ثقافتو، تراثو، المحيط الاجتماعي، و تحدثنا عن الإنسان و محيطو الطب
عن العلاقات الاجتماعية بين الأفراد، و قواعد سموكيم وأنماط حياتيم من جميع جوانبيا )فكرية، 
روحية، مادية( و تمثل جانبا من تاريخ الأمة و تراثيا الثقافي، و تفسير عناصر حضارتيا و نظميا 

 الروحية ونظرتيا إلى الكون و الحياة. الاجتماعية، الاقتصادية و السياسية و
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II. :أهمية الصناعات التقميدية في ترقية السياحة و نموها 

نتناول في ىذا المبحث المساىمة الاقتصادية و الاجتماعية لمصناعات التقميدية في التنمية 
ذلك من خلال السياحية، أو الأثر الاقتصادي لمنتجات الصناعات التقميدية عمى صناعة السياحة، و 

  إبراز مايمي:
 :السياحية الترقية صناعة التقميدية الفنية  و دورها فيال  .1

فالإنفاق السياحي يعرف عمى أنو مجموع ما يقوم بو السائح الأجنبي من إنفاق داخل الدولة  
السياحية من إقامة شاممة أو نصف إقامة، أو ما يجري إنفاقو خارج إطار الرحمة لمحصول عمى 

أخرى، أو لمقيام بشراء السمع المادية المحمية، و إنفاق السياح الأجانب يشتمل عمى بنود خدمات 
متعددة و ىي: نفقات الإقامة، الطعام و الشراب التنقلات والرحلات الداخمية، المشتريات، الأنشطة 

الدولي من و أخرى، و لا يشمل نفقة السفر  اتفاقيةالثقافية الترفييية و الرياضية، و غيرىا من بنود 
 إلى خارج البمد.

 محددات الطمب عمى منتجات الصناعات التقميدية الفنية: .2

 السائح عمى شراء منتجات الصناعات التقميدية في: تتمثل المحددات الخاصة بتشجيع
 : (1)المزايا و التسهيلات المرتبطة بالسوق داخل المقصد السياحي  (أ 

لمزايا و التسييلات المرتبطة بالتسوق و التي لابد أن يتوافر داخل المقصد السياحي بعض ا
ما كانت البنية الأساسية من مكمب منتجات الصناعات التقميدية، فيمكن أن تصبح عاملا مؤثرا في ط

طرق مميدة، مواصلات سريعة، وأماكن وقوف السيارات...الخ، أكثر تقدما و اكتمالا، أتاح ذلك مناخا 
لوصول و التجول داخل أماكن التسوق و توجد العديد من أفضل لمتسوق، حيث يتيح ذلك سيولة ا

التسييلات و المزايا العامة التي يجب توافرىا في أماكن التسوق، إذ تمثل أىم العوامل المؤثرة في قرار 
السائح، فكمما كان موقع المحلات قريبا من أماكن إقامة السياح، كمما كان ذلك أفضل بالنسبة لمتسوق 

لسياح لا يميمون لزيارة أماكن التسوق البعيدة عن أماكن إقامتيم، كذلك كمما كان خاصة و أن أغمب ا
ىناك تجمع عاما إيجابيا للإيجار، حيث أنو ممكن مقارنة أسعار و ألوان و أحجام المنتجات في مكان 
واحد، كما يجب أن تتوفر أماكن التسوق عمى النظافة كأحد العوامل اليامة في تشجيع السائح عمى 

                                           
1
، مؤسسة شباب الجامعة، الصناعات الصغيرة و دورىا في التنمية الاقتصادية و السياحيةنيى )إبراىيم خميل(:  - 

 .16، ص 9004الإسكندرية، 
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رتياد منطقة التسوق، و كذلك التيوية الجيدة و الإضاءة، و يؤثر المظير الجيد لممحلات و ورش ا
الحرفيين إيجابيا عمى الطمب السياحي ليذه المنتجات، حيث أن السياح يفضمون شراء منتجات 
و الصناعات التقميدية من المحلات ذات المظير البسيط و الوطني، أو من داخل الأماكن الأثرية، 

كمما كان المظير أنيقا كمما أصبح السائح أثر ميلا لمشراء، كما أن طريق عرض المنتجات يعد من 
أىم العوامل المؤثرة في طمب السائح و من أىم المزايا التي يجب أن تتمتع بيا أماكن التسوق أن تظل 

مزايا داخل المقصد مفتوحة دائما في أي وقت يرغب فيو السائح لمتسوق و لا شك أن توافر مثل ىذه ال
 صناعة التقميدية.السياحي يؤثر إيجابيا في تشجيع السائح عمى شراء منتجات ال

  العوامل المتعمقة بمنتجات الصناعات التقميدية الفنية: (ب 

: يبحث السياح دائما في رحلاتيم (1)و تتمثل فيمايمي: الأصالة في منتجات الصناعة التقميدية
ادة لمرحمة السياحية، و ذلك من خلال البحث عن الحياة الأصمية عن فرص لتغيير الأنشطة المعت

لمجتمع المقصد السياحي، و في إطار بحث السائح عن الأصالة يسعى لاقتناء منتجات الصناعة 
التقميدية الفني التي تعبر عن تاريخ و ثقافة و حضارة المجتمع الذي يحتضن المقصد السياحي 

جات دليلا ممموسا عمى أنو قد وجد ما ىو أصيل و يوجد أكثر من لمسائح، حيث تمثل لو ىذه المنت
منظور لفيم معنى الأصالة المرتبطة بمنتجات الصناعات التقميدية التذكارية خاصة و انو مفيوم 
شخصي ومتغير، حيث يختمف باختلاف السياح و المعاني الرمزية التي تجمبيا منتجات الصناعات 

 ئص منتجات الصناعات التقميدية الأصمية نجد:التقميدية ليم، و من أىم خصا

 :و يعني أن تكون لموحدة الحرفية شخصيتيا حول الموضوع الذي قامت حولو، بحيث  التفرد
 تعرض بعض المعاني و الملام غير الموجودة في القطع التي تصنع لمحاولة تقميدىا.

  :صناعة التقميدية التي تحمل يفضل العديد من السياح منتجات الالارتباط التاريخي و الثقافي
مواصفاتيا صمة وثيقة بالجانب التاريخي الثقافي والحرفي الخاص بالدولة السياحية، بحيث تبدو 
فييا خصوصية محمية واضحة، و تعطي انطباعا يعكس التقاليد القديمة بحيث يكون التصميم 

 والفكرة الرئيسية الفنية مرتبطين بتاريخ المجتمع.

 يرى كثير من السياح أن الميارة الحرفية ترتبط ارتباطا وثيقا بأصالة المنتجات،  :المهارة الحرفية
إذ يجب أن تعطي انطباعا بأنيا يدوية الصنع، و أنيا قد استغرقت وقتا طويلا في تصنيعيا، 

 مع إبداء اىتمام خاص بالتفاصيل و ىذا يعني بمنتجات الصناعات التقميدية.

                                           
1
 .16نفس المرجع، ص  - 
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 :يوم بمنتجات الصناعات التقميدية غير المقمدة، التي تحمل توقيع يرتبط ىذا المف عدم التزييف
الحرفي و تاريخ الصنع، و ىي غالبا قطع غالية الثمن، و عندما يحرص السائح عمى اقتناء 

و ىو يُصْنَع بين يدي  ، إذ صادفوج فإنو غالبا ما يشتريو من نفس مكان صنعوو ىذا المنت
 جا غير مزيف.و لا يشتري منت وكد لديو أنالحرفي أثناء تجولو في السوق بما يؤ 

 :ج الحرفي لكي يتسم بالأصالة، فإنو يقوم عمى و يرى كثير من السياح أن المنت محمية التصنيع
تصنيعو حرفيون وطنيون، لأنيم يصنعون منتجات حرفية وطنية أصيمة، بطريقة أصيمة، متوارثة 

تم المحافظة عمييا من خلال عممية عبر الأجيال من خلال العائمة، حيث أن تقاليد الحرف ي
التعميم و بالتالي تنتقل الحرفة بخصائصيا القديمة عن طريق تواصل الأجيال، كذلك فإن 
استخدام مواد خام محمية يضيف لأصالة المنتج الحرفي حتى و لو كان الحرفي لا يحمل رابطة 

حي، و في ىذا الإطار فإن تاريخية أو ثقافية ذات صمة في تكوينو الفني لمجتمع المقصد السيا
معمومات مكتوبة خطيا أو منحوتة بيد بالأصالة، بالإضافة  رىناك ما يعطي لمسياح انطباعا أكث

 الحرفي أو الفنان.

 في التنمية السياحية: الفنية المساهمة الثقافية لمصناعات التقميدية (ج 

 سنتطرق في ىذا الجانب النقاط التالية:
 يدية كفنون سياحية:نشأة و تطور الصناعات التقم .1

لإحياء التقاليد و الحفاظ عمى التراث، لذا فيي تسيم في إعادة إحياء  و تعتبر السياحة وسيمة
من خلال فتح أسواق جديدة لمنتجات الصناعة التقميدية التي لم  الحرف عن طريق الطمب السياحي،

 تكن لتتواصل عن طريق الطمب المحمي.
ي نشأة و تطور النون السياحية، من خلال دورىم في نقل و قد لعب الوسطاء دورا كبيرا ف

تفضيلات السياح لمحرفيين، و مواصفات المنتجات المطموبة من حيث الأنواع، الأحجام و الأشكال 
الفنية، التصميمات و الألوان، يعني بالضرورة تغييرا من مواصفات المنتجات التقميدية حتى تمقى قبول 

 غالبية السياح.
 :(1)منتجات الصناعات التقميدية بثلاث مراحل لتطويرىا و ىيو قد مرت 

 
 

                                           
1
 .699-696ص  -نفس المرجع، ص - 
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  المرحمة الأولى: (أ 

 

ج يستيمكو و ج يستيمكو الوطنيون لو وظيفة معينة، إلى منتو ج من مجرد منتو ىي انتقال المنت
السياح و تسمى مرحمة التجريب، حيث كان التركيز في ىذه المرحمة عمى اختبار مدى قابمية السوق 

كما ىو، أو حتى ما تم إحداثو فيو من تغيير بسيط، حيث قام  وج  التنقميدي الأصيل منتالجديد لم
جات المطموبة و يرتبط إنتاج القطع التقميدية و الحرفيون في ىذه المرحة باستكشاف السوق لتحديد المنت

إلى وجود سوق الأصمية باستمرار وجود المواد الخام الأصمية، و وجود الفنانين أو الحرفيين، بالإضافة 
 من المشترين الذين يعرفون و ييتمون بشكل كاف بالفنون التقميدية الأصمية.

  المرحمة الثانية: (ب 

تم فييا فيم رغبات و تفضيلات السياح، و قد كان اتساع تغير المنتج وفقا ليذا الفيم مؤسسا 
ة، و في ىذه المرحمة تزايد عمى التعرف عمى المنتج الأكثر قبولا، و الذي تم تحديده في المرحمة السابق

إقبال السياح عمى المنتجات التقميدية التذكارية، حيث الإنتاج الضخم و تقديم منتجات يتفاوت حجميا 
بين الكبير و الصغير، مع ازدياد عدد المنتجات النمطية صغيرة الحجم، الرخيصة، و سيمة الحمل، 

م غالية الثمن و الأصمية، و تتزامن ىذه بالإضافة إلى وجود عدد قميل من المنتجات كبيرة الحج
المرحمة مع استنفاد المواد الخام التقميدية، ووجود مواد أخرى أرخص سعرا، و وجود عدد ضخم من 

 السياح الذين ييتمون بالمنتجات التقميدية الأصمية.

  المرحمة الثالثة: (ج 

لى تحسين و تجديد بعد ذلك بدأ في الظيور شرائح سوق جديدة، و طمبا متنوعة، مما أدى إ
المنتجات نتيجة اختلاف أذواق السياح، أدى ذلك أيضا إلى تنوع إنتاج الفنون السياحية، حيث أصبح 
داخل السوق المنتجات التقميدية و المنتجات الرخيصة معا، حيث إن السائح الواحد قد يقوم بشراء منتج 

خما غالي الثمن لنفسو، و عمى ذلك رخيص صغير الحجم نسبيا كيدية لغيره، ثم يشتري منتجا آخر ض
فإن سوق الفنون السياحية أصبحت تضم ثلاث أنماط مختمفة من المنتجات التقميدية التذكارية تتنوع 

 فيما يمي:

 .المنتجات التقميدية التي لا تزال تنتج و تباع لمسكان المحميين 

 سياح من خلال تبسيط ال ما تم تكييفو منيا بألوان، و تصميمات مجددا تماما وفقا لتوقعات 
 الألوان و التصميمات و التكوينات الفنية، و تجنب التعقيد فييا.
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 لتوقعات السياح عن المنطقة، حتى لو  االمنتجات التي تحمل تصميمات مجددة تماما وفق
كانت غير مرتبطة بالخمفية الثقافية، و المقاييس الجمالية لمجتمع المنتجين، و بالتالي قد تنشأ 

   ل الاستجابة لطمب حرف جديدة لا علاقة ليا بثقافة و فنون المنتجين و لكنيا تطورت من أج

 السوق السياح
 

  اصر الجذب الثقافية:أحد عنالفنية  الصناعة التقميدية  .2

إن السياحة الناجحة لا تعتمد فقط عمى توفير الخدمات و التسييلات كالفنادق و وسائل النقل، 
نما لابد من وجود العناصر التي تحمل طابعا وطنيا خاصا تميزىا عن غيرىا، و في ظل تشابو  وا 

  ناصر الجذب.المنتج السياحي في دول عديدة تبد الحاجة لمتنوع الثقافي ممثمة في ع
و تعد عناصر الجذب الثقافية وسيمة لتمييز الدولة السياحية عن غيرىا، حيث تستطيع ىذه 

نقاط  أىمالعناصر أن تحقق التفرد لمدولة السياحية، لذا فإن الغنى بعناصر الجذب الثقافية يعد أحد 
اولت العديد من الكتابات القوة لمدولة في المنافسة السياحية، خاصة ناصر الثقافة المادية، و قد تن

تحديد عناصر الجذب الثقافية، إلا أن السياح ينجذبون إلى نمطين مختمفين من عناصر الثقافة ىما 
 :(1)كمايمي

  عناصر ثقافية تنعكس في الحياة اليومية لمبمد المضيف: ( أ

، مثل الميرجانات، الأعياد و المناسبات، عروض الرقص، الفنون، الموسيقى، أساليب الحياة
 الدين و المغة.

  عناصر الثقافة المادية: ( ب

 مثل الملابس، العمارة، الطعام و الشراب، الحمي، تاريخ المنطقة ومبانييا الأثرية.

و تعد منتجات الصناعات التقميدية من أىم عناصر الجذب الثقافية، و أىم عناصر العرض 
باتيم، فيي تمثل أحد المعالم الثقافية السياحي التي تقدميا الدولة السياحية لجذب السياح و إشباع رغ

 : (2)والتي تستطيع الدولة من خلاليا أن تقدم نفسيا لمسياح وان تؤكد عمى خصوصيتيا و تميزىا فيي
 .تجسد ملامح الثقافة المحمية لمبمد المضيف 

 .تشير إلى تاريخ الشعوب القديمة وثقافتيا 

                                           
1
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2
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 صورة السياحة:ال نية ودورها في تعميق فال الصناعات التقميدية   .3

الأصالة في الصورة السياحية تعني أن تكون الدولة المضيفة مختمفة عن الدولة المصدرة 
لمسياحة بما يجعميا مثيرة و خلابة في عيون السياح، و بما يساعد في خمق شخصية لمدولة السياحية، 

ي مكان آخر، و كل و كذلك تمييز المنتج السياحي مع توافر ظروف الراحة و الأمان الموجودة في أ
إثراء تمك  دولة ليا ما يميزىا و يشكل بالنسبة ليا عنصر تفرد، و في ىذا الإطار تحاول كل دولة

 العناصر التي تجعميا فريدة مع تقديميا لمسياح بصورة جيدة.
و تشكل عناصر الثقافة المادية و التي تمثل غالبيتيا في عناصر الجذب الثقافية، أىم ما بينيم 

يز المقصد السياحي عن غيره، و خمق صورتو الفريدة، بل و تنويع مصادر الجذب فيو أيضا، في تمي
مما يجذب عدد كبير من السياح، و بناء عميو فإن عديد من السياح يربطون بيت منتجات الصناعات 

خيا، وبالتالي التقميدية و الصورة الذىنية و الثقافية لمبد المضيف، إذ تعد بالنسبة ليم رمزا لمدولة و تاري
فإنيا قد تترك آثارا إيجابية أو سمبية عمى الصورة السياحية لممقصد السياحي، و يعتمد ذلك عمى طريقة 
تقدميا لمسياح، بمعنى أنو كمما تمتع المنتج الحرفي وما ارتبط بو من تجارب بالأصالة، كمما انعكس 

نت التسييلات المرتبطة بيا من أسواق صورة الذىنية لمبمد المضيف خاصة إذا كالذلك إيجابيا عمى ا
 وطرق و بنية أساسية جدية.

إن كل عنصر من عناصر الجذب السياحي تختمف أىميتو بالنسبة لمصورة السياحية من دولة 
لأخرى، و يختمف باختلاف السياح، فإذا كانت مصر صورتيا السياحية لدى الدول الأوروبية أنيا بمد 

يا فكرة الحضارة ارتباطا وثيقا، نظرا لوجود مراكز الآثار القديمة، وتأثير لقضاء إجازة ثقافية، ترتبط ب
الجذب المستمد من طريقة الحياة الشرقية، فإن منتجات الصناعات باعتبارىا أحد عناصر الجذب 

 الثقافية يمكنيا أن تقوم بتدعيم ىذه الصورة ذات السمة الثقافية لمصر، إذ أحسن تقديميا لمسياح.
ت ليذه المنتجات ىذا التأثير عمى الصورة السياحية من جانب العرض السياحي فإنيا و إذا كان

أيضا تساعد في تسويق الصورة السياحية الفريدة لممقصد السياحي، بناء عمى ذلك نستطيع التعبير عن 
الشخصية الوطنية السياحية، و تقديم المنتج السياحي لمسائح الأجنبي أفضل تقديم و ضمان جودتو 

 .(1)الأعمال السياحية التعاون مع قطاعب
 
 

                                           
1
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 :الصناعات التقميدية الفنية تعبير عن الصورة الثقافية لمبمد    .4

التنمية المستدامة ىي تنمية السياحة بالأسموب الذي يحقق احتياجات الحاضر، بحيث لا تسبب 
قيا لاحتياجات الأجيال في إفساد أو تغيير البيئة الطبيعية أو المصنوعة ، و بما يؤكد استمرار تحقي

 القادمة.
و لا يقتصر مفيوم التواصل في التنمية السياحية عمى عناصر البيئة الطبيعي فقط، و إنما يمتد 
أيضا إلى عناصر الثقافة والتراث و ذلك بما يتفق مع ما ينادي بو المفكرون، و بما يحقق مصالح 

 لصناعات التقميدية.المؤسسات السياحية و منيا البازارات، و كذا مؤسسات ا
و في ظل استمرار لمطمب المتزايد لمسوق السياحي عن طريق الإنتاج الكبير لمقطع الرخيصة، 
تصبح المحافظة عمى المواصفات الأصيمة لممنتجات الحرفية و ما يرتبط بيا من معان أقل أىمية من 

مواصفات المنتجات ىدف تحقيق الإيرادات السياحية، و يؤدي ىذا إلى عدم وجود معنى محدد ل
الأصمية نتيجة تغير معناىا تدريجيا إلى أن يصبح ما ىو مقمد و مزيف أصيلا و بالتالي تآكل معناىا 
الأصمي، و ينتج عن ذلك حدوث تعارض بين المحافظة عمى المنتجات الأصمية لممنتجات الأصمية 

ضد مفيوم التنمية السياحية لممنتجات الحرفية، و بين تحقيق المصالح الاقتصادية، و ىذا بلا شك 
المستدامة و التي تتطمب الموازنة بين المصالح الاقتصادية لأصحاب المؤسسات السياحية، و 

 .(1)المحافظة عمى عناصر الثقافة
و عمى ذلك فإنو من الضروري أن يقوم المسؤولون بإعادة النظر في أىمية المنتجات في إطار 

ضح فييا المصالح الاقتصادية لأصحاب المشروعات عمى أن خطة لمتنمية السياحية المستدامة تت
 تكون ذات ىدفين متكاممين ىما:

 .إثراء تجربة السائح 

  الاحتفاظ بالمواصفات الأصمية لمصناعات الحرفية و منتجاتيا كأحد عناصر الثقافة
 المادية عمى المدى الطويل.

 :(2)صيا فيما يميييمكن تمخو يمكن تحقيق ىذين اليدفين عن طريق عدد من الإستراتيجيات 
  قيام جياز السياحة الرسمي بالتعاون مع المنتجين و مجتمع الأعمال السياحي، من أجل

 تقديم منتجات الصناعات التقميدية في إطارات مختمفة من شأنيا إثراء التجربة السياحية.

                                           
1
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III.  :دور الصناعة التقميدية في النمو الاقتصادي 

خاصة الفنية منيا من الموارد اليامة التي تزيد الاقتصاد الوطني بر الصناعات التقميدية و تتع
التصدير لمختمف منتوجات الحرف  تدخلا إضافيا و ذلك من خلال مساىمتيا في عمميا

، كما أنيا تساىم في خمق فرص عمل إضافية و تنمية مناطق أقل نموا من مناطق الفنيةالتقميدية
لصناعية الكبرى التي تعتمد في مد الشركات الصناعية أخرى، و ىذا ما نجده مثلا في الدول ا

العملاقة و توريدىا في جانب كبير من الأدوات و الأجزاء نصف المصنعة عمى ما تمدىا المشروعات 
الصناعية الصغيرة، "ففي أمريكا و اليابان مثلا تعمد العديد من الشركات الكبيرة عمى نسبة تتراوح بين 

 . (1)عمى المنشآت الفنية الصغيرة" من احتياجاتيا %29و  16%
تمثل ضرورة حتمية لمدول النامية، و ذلك لنقص  الفنية  إن الصناعات التقميدية و الحرفية

الموارد الاستثمارية، فيذه الأخيرة تتميز بارتفاع نسبة العمل إلى رأس المال، "حيث تستخدم ىذه 
لذي يجعميا إحدى الوسائل الفعالة في معالجة الصناعات فنونا إنتاجية أكثر تكثيفا لمعمل، الأمر ا

، فمعظم الدراسات و الأبحاث تشير إلى أىمية الصناعات التقميدية، و مساىمتيا في (2)مشاكل التنمية"
 تنمية القطاع الصناعي الخاص و زيادة مساىمتو في الناتج المحمي الإجمالي.

لصناعية المتكاممة، فتواجد المنشأة فالصناعات التقميدية ليا دور كبير في تحقيق التنمية ا
الصناعية الكبيرة، و منشأة الصناعة التقميدية معا و تكامميا يعتبر ظاىرة صحية و من المقومات 
الأساسية لمييكل الصناعي، فالقاعدة الرئيسية لتنمية الصناعات التقميدية و الحرفية تتجمى في تكامميا 

 خذ شكمين:المباشر مع الصناعات الكبيرة و التي تأ
  التكامل غير المباشر: .6

التقميدية دون اتفاق  ةو يقصد بو تقسيم الميام بين الوحدات الصناعية الكبيرة و المنشأة الصناعي
 مباشر بين الطرفين.

 
 
 

                                           
1
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2
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  المباشر: التكامل .9

يتم من خلالو التعاقد بين الطرفين عمى أساس أن إحداىما تستعمل صناعة الأخرى كمدخلات 
، و يمجؤون إلى ىذا النوع من التعاقد بغرض تخفيض تكمفة الإنتاج و من ثم (1)عفي عممية التصني

زيادة الربح، و ربح تكاليف إعداد و تدريب العمال بحصوليا عمييم من الصناعات التقميدية و 
 الحرفية.

و بالنسبة لمصناعات التقميدية تمجأ إلى ىذا النوع من تعاقد نظرا لضعف قدرتيا المالية و 
، و من جية أخرى تساىم الصناعات التقميدية و خاصة الفنية منيا في (2)فسية و التسويقيةالتنا

زيادة الصادرات، فمن خلال تتبعنا لممسار الاقتصادي و خاصة منيا لمدول النامية نلاحظ أن 
معظميا يعاني من عجز عمى مستوى الميزان التجاري، و يمكن أن تواجو ذلك عن طريق خفض 

زيادة الصادرات، فتجارب كثير من الدول تشير إلى أىمية المنتوجات التقميدية في الواردات و 
ىيكل الصادرات، فيذه الأخيرة يمكنيا أن تساىم مساىمة فعالة في زيادة صادرات البمدان التي 
تعاني من عجز الميزان التجاري سواء عن طريق التصدير المباشر أو من خلال تكامميا مع 

ة، إذا فقطاع الصناعة التقميدية لو دور ىام في المسار التنموي، و يكمن دوره الصناعات الكبير 
في تحفيز النشاط الاقتصادي من خلال دراسة الآثار الاقتصادية لو عمى بعض متغيرات 
الاقتصاد الوطني من حركية إنشاء مشاريع جديدة في قطاع المنتوج الحرفي التقميدي و تشجيعو، 

ع معين في التنمية الاقتصادية يعتمد أساسا عمى حجم الزيادات الحقيقية لأن مقياس مساىمة قطا
في الناتج المحمي الإجمالي و فيما يوفره من سمع و خدمات، ذات صمة مباشرة بحياة المواطنين 
و في القدرة عمى إحداث مناصب شغل جديدة بالإضافة إلى العدالة في توزيع الدخل الوطني، و 

لتقميدية لو دور و أىمية كبيرة في المسيرة التنموية ببلادنا من خلال منو فقطا الصناعات ا
 مساىمتو في التنمية الاقتصادية والثقافية و الاجتماعية.

 :خلاصـة
يعد قطاع الصناعات التقميدية من أىم القطاعات المنتجة و التي تساىم مساىمة فعالة في 

كل ىذا يعكس أىمية ىذا القطاع في كونو  النسيج الاقتصادي و الاجتماعي و التطوير السياحي،
إمكانيات اقتصادية و اجتماعية و سياحية تسمح د وذو مضمون ثقافي فريد يمتمك عع جد وااقط

                                           
1
 .14أحمد فتحي )عبده أبو السيد(: مرجع سابق، ص  - 

2
 .20نفس المرجع، ص  - 
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المراىنة عميو في تحقيق تنمية مستدامة لمبلاد، كما أنيا كذلك تعتبر فاعل حاسم في تحقيق تنمية 
من النشاطات التي تخدم الجميور و الشركات و محمية متجانسة تنبع من كونيا تشكل نسيجا مكثفا 

الاقتصاد المحمي، و ليا دور ىام في التوازن بين المدن و الأرياف سواء من حيث وزنيا الاقتصادي 
أو من خلال مساىمتيا اليومية في خدمة ىذه المناطق، و تقوم بتقوية العلاقات الاجتماعية وتحريك 

قمنا بإبرازه من خلال دور الصناعات التقميدية في النمو  الأنشطة الاقتصادية الجيوية، ىذا ما
الاقتصادي، كما قمنا بالتطرق إلى مختمف الأبعاد التي تميز الصناعات التقميدية و خاصة الفنية 
منيا، و كذا أىميتيا في تطوير و ترقية السياحة ونموىا من خلال اعتبار الصناعات التقميدية صناعة 

اصة في عممية الإنتاج مثل التفرد، و الارتباط التاريخي و الثقافي لمبمد أي سياحية تميزىا مراحل خ
الجزائر، و كذلك الميارة الحرفية و المحمية، والتكامل بين المواصفات الجمالية و الوظيفية، كما عرجنا 

عات في ىذا الفصل عمى المساىمة الثقافية لمقطاع في التنمية السياحية من خلال نشأة و تطور الصنا
التقميدية كفنون سياحية لاعتبار السياحة وسيمة لإحياء التقاليد والحفاظ عمى التراث، و من ثم تعبيد 
الطريق أمام الصناعة التقميدية لمبروز باعتبارىا منتجات جذب ثقافية، و ليا دور في تعميق أصالة 

ىنية الثقافية لمبمد المضيف الصورة السياحية و ذلك باعتبار الصناعة التقميدية منتجات تعبر عن الذ
 كما ترمز لمدولة وتاريخيا، عاداتيا و تقاليدىا.

و في الأخير نقول بأن الصناعات التقميدية تعتبر صناعة سياحية و أحد عناصر الجذب 
الثقافية في  إطار مفيوم الترقية السياحية المستدامة التي بدورىا تساىم مساىمة فعالة في التنمية 

 مستدامة بكل عناصرىا وأبعادىا.الاقتصادية ال
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 تمهيـد
ث أكلا عف عممية يحديدفعنا إلى ال التقميدم الفني  لممنتكج الثقافيعندما نتحدث عف الاستيلبؾ 

لمتبادؿ مع أم شيء آخر، ك  ؿالاستيلبؾ أك بالأحرل ثقافة الاستيلبؾ، أيف يصبح فييا كؿ شيء قاب
مؿ مف كؿ شيء، يصبح تطكر المجتمع يقاس بدرجة استيلبكو، ك ىذا ما جعؿ ىذا الأخير جزء متكا

بمعنى أم حاجة مف الحياة ليا بعدىا الاستيلبكي ك ىذا ما جعؿ العديد مف العمكـ تسرع بدراسة ىذه 
، الذم يعيش فيو ك الزماف يشغمو الذم  الثقافة الاستيلبكية لككنيا ثقافة تمس كؿ فرد ميما كاف المكاف

إسيامات متعددة مف جانب عمماء  ك ميما كاف مستكاه الثقافي كالمادم ك العممي، ك ظيرت بذلؾ
النفس ك الاقتصاد ك الاجتماع أثرت المعرفة العممية بدراسة السمكؾ الاستيلبكي ك دكافعو ك 

 الاتجاىات المرتبطة بو.
كما نحاكؿ أف نبرز مف خلبؿ ىذا الفصؿ تطرؽ العديد مف السكسيكلكجييف لسمكؾ الاستيلبؾ 

ك الدكافع المختمفة، ك مف ىذا ظيرت دراسات مختمفة عديدة  عند الأفراد ك ذلؾ بالرجكع إلى الأسباب
قائمة عمى مفاىيـ كآراء مختمفة حكؿ ظاىرة الاستيلبؾ عند الأفراد، ك التي سنتطرؽ إلى البعض مف 

 ىذه الدراسات السكسيكلكجية في ىذا الفصؿ.
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 المبحث الأول: مقاربات سوسيو نظرية من ظاهرة الاستهلاك
 :Chombrat de Lauweة مقارب .1

" يقرر ىذا الأخير بأف الاحتياجات Pour une sociologie des aspirationsفي كتابو "
المرتبطة بدكافع داخمية، تصدر مف الفرد ذاتو، ك بذلؾ الطمكح يخضع لظركؼ اجتماعية ك لمتاريخ ك 

 يمحؽ بالرغبة ك بالقيمة.
لتطكر الاجتماعي العاـ دكف أف يقدـ نظرية ك يؤكد المؤلؼ عمى اتحاد تطكر الاحتياجات ك ا

 عمى ىذا التطكر.
ك في ىذا المستكل يأخذ مفيكـ الطمكح كعنصر في شرح الحاجيات ك يعتبر كمستكل تأممي يتـ 
مف خلبلو ىذا الربط، ك بعبارة أخرل يمر ىذا الربط بالآثار التي أحدثت تداخؿ كعي الأفراد عف طريؽ 

مف خلبؿ تحميمو يؤكد ىذا المؤلؼ عمى الميزة الفردية لمحاجة كيعبر تطكر اقتصادم ك اجتماعي ك 
 .(1)عف ذلؾ بقكلو أف: "الطمكحات تعبر عف شخصية الفرد كما شكمت في المجتمع"

كأكثر مف ذلؾ، عندما يقكؿ بأف الرغبة تخمؽ الحاجة لأف الرغبة مصدرىا،  ليس فقط ضمف 
التمثلبت، ىذا ك نشير أف المؤلؼ يقصد بالرغبة حركة الحكافز الداخمية لكف ضمف انتماء التصكر ك 

 الكائف نحك الشيء الذم لا يممكو، أك المحافظة عمى شيء يممكو ك يطكره.
 بيف نمكذجيف مف الحاجات: الحاجة الضركرية، الحاجة الطمكح.مف جية أخرل يميز 

 ك ىذاف النمكذجاف مف الحاجات يتميزاف بجانب مكضكعي كآخر ذاتي.
  تطابؽ الحاجة عنصرا داخميا لازما إما لسير الكائف الحي كالغداء ك إما لمحياة  ا:موضوعي

الاجتماعية لمشخص تبعا لكضعيتو مثؿ السكف كأيضا لمجمكعة اجتماعية قصد العيش ك الحفاظ 
 عمى تكازنيا ضمف ىيكؿ اجتماعي.

  :في حالات التكتر التي يجد الفرد نفسو فييا يحرـ مف عنصر ما. ذاتيا 

 للاستهلاك: "بورديو"ناول ت .2

مف بيف البحكث السكسيكلكجية التي ليا عمقة بتحميؿ السمككات الاستيلبكية تمؾ لبكرديك، 
 تقكؿ أف السمككات الاستيلبكية تفسر عف طريؽ محدديف: كأعماؿ ىذا الأخير ترتكز عمى الفكرة التي

 ممكيات حالة الطبقة الاجتماعية. ( أ

                                           
1- CHOMBRAT de Lauwe (Ph) : Pour une sociologie des aspirations éléments pour des 

perspectives nouvelles en science sociales , Denowel, Paris, 1969, p 27. 
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 ية.ممكيات كضعية الطبقة الاجتماع ( ب

ك "بكرديك" يكلي الكثير مف الاىتماـ لممكيات الكضعية أكثر مف ممكيا الحالة ك يقرر أف تحميؿ 
العلبقات الرمزية يمكف تكلييا بطريقة مستقمة عف الركابط الاجتماعية الإنتاجية، حيث يرل أف الطبقة 

لعلبقات التي تيتـ بيا الاجتماعية تفسر بحالتيا أك بكضعيتيا في البنية الاجتماعية، أم عف طريؽ ا
بمكضكعية مع طبقات اجتماعية أخرل، ك ىذه الممكيات التي تستحكذ عمييا ناتجة عف الأفراد الذيف 
يككنكف الطبقة، ك الذيف يدخمكف بطريقة عضكية أك مكضكعية في العلبقات الرمزية، معبرة بذلؾ عف 

 ى تكصيؿ الفكارؽ المعنكية.فكارؽ الحالات كالكضعيات حسب منطؽ تحميمي نسقي يؤدم بيا إل
إنو في إطار علبقات رمزية يمكننا مف جية تعريؼ طبقة اجتماعية ك فيـ ىذه الأخيرة أحسف 
مف جية أخرل كتعبير عف فكارؽ الحالة لكف خاصة الفكارؽ الكضعية، ك بكرديك يقرر بأف طريقة 

مزيا، ك ىذا الاستيلبؾ يغير مف استعماؿ الطبقة لأملبكيا، تجعؿ مف استيلبؾ ىذه الأخيرة استيلبكا ر 
 طبيعة الأملبؾ إلى الرمكز.

ك حسب بكرديك ىذه العكامؿ كفيمة بإعطاء فكرة عف الكضعية التي تحتميا الطبقة في بنية 
اجتماعية ك نستنتج مف ىذا أف الاستيلبؾ الثقافي ك ىك كذلؾ استيلبؾ رمزم أك مظيرم يقدـ لنا 

ة الاجتماعية، عف طريؽ عكامؿ اجتماعية، فكؿ ما يتعمؽ كيعممنا عف كضعية الطبقة في البني
حؼ، التصكير، ىي مستعممة ابالاستيلبكات ك الأعماؿ ذات النظاـ الثقافي، مثؿ الذىاب إلى المت

 ككسيمة لشرح كضعية الطبقة ك ىي حسب بكرديك ما تممكو الطبقة المثقفة.
ثقافية ىي مف تفضيؿ الطبقة المثقفة، ؿ الأعماؿ الك ك يقكؿ "بكرديك": "الإحصائيات تبيف أف قب

الحاجة الثقافية ليا اختلبؼ في الحاجات الأكلية، ك ىي منتكج التربية، ك يستخمص أف الفكارؽ أماـ 
الأعماؿ الفنية، ما ىي إلا كجو مف أكجو الفكارؽ أماـ المدرسة، التي تنشأ الحاجة الثقافية ك في نفس 

 .(1)الكقت تعطي الكسائؿ الممبية"
كرديك" يعني بطريقة غير مباشرة كجكد اختلبؼ في مصادر الحاجات، ك الحاجات الثقافية "ب

مصدرىا التربية )الحقؿ الرمزم(، ك الحاجات الأكلية )مثؿ الحاجات المرتبطة بالإنتاج المباشر لقكة 
 العمؿ( لا يستطيع أف يككف ليا كمركز إلا )حقؿ علبقات الإنتاج(.

                                           
1- BOURDIEU (Pierre) : L’amour de l’art, les musées d’art européens et leurs publics, Les 

éditions de minuit, Paris, 1969, p 69. 
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، أك الانتقاءالفنية كممتمؾ رمزم تكجد كما ىي إلا لمذم لديو كسائؿ  يضيؼ "بكرديك" أف التحفة
بإمكانو تفسير ىذه التحفة، ك لكف تفسيرىا يعني في المرحمة الأكلى تفيـ النظاـ الاجتماعي ك في 
مرحمة ثانية النظاـ المتعمؽ بالتحؼ الثقافية، أك القدرة الفنية الخاصة بعامؿ اجتماعي،ىذه الخاصية 

ة التربية في المستكل التعميمي ك المستكل الثقافي، ك الاختلبفات في السمككات الاستيلبكية ىي كظيف
 الثقافية، تكجد متعمقة بعدة عكامؿ أخرل.

يقكؿ "بكرديك" بأف زكار المتاحؼ مف الطبقة الشعبية يركف أف في غياب كؿ المؤشرات التي 
سيـ، ك مؤشرا أخرل تساعد عمى التقميؿ بالإحساس تسيؿ ليـ الزيارة تعبير عف إرادة كأف اللبفتات، الأ

 بعدـ القدرة عمى تفيـ التحفة عند الزائر.
إف إمكانية فيـ عمؿ فني لا تكجد إلا عند الطبقات العميا تسمسميا، كما يؤكد "بكرديك" أف قراءة 

رديك" حيث عمؿ فني يككف أكث قبكلا عندما يرتفع في التسمسؿ الاجتماعي، ك في ىذه الحالة يحدد "بك 
يقصد الثقافة العممية، ك في نفس السياؽ يبيف بأف أم نمط استيلبؾ باستطاعتو أف يككف بدكف صدفة 

 الطريقة أك الكيفية المطمقة مع علبقات الإنتاج ك يقكؿ:
"قراءة عمؿ فني بالنسبة لمجتمع معطى في زمف معطى ىي الفرؽ بيف النظاـ الذم يفرضو 

ؤسسة مقامة تاريخيا، ك الأعماؿ تككف رأس الماؿ الفني لمجتمع معطى في العمؿ المعتبر ك النظاـ كم
زمف معطى، قراءة عمؿ فني بالنسبة لفرد معيف ىي الفرؽ بيف المستكل الناتج المعرؼ كدرجة التعقيد 
ك الخبرة المفركضة مف طرؼ العمؿ ك مستكل التقبؿ المعرؼ كالدرجة التي مف خلبليا يتحكـ الفرد 

، ك ىذا لا يككف ممكنا إلا بالنسبة لمطبقة المثقفة )أك ضمنيا الطبقة العميا (1)لاجتماعي"في النظاـ ا
 حسب بكرديك(.

بالمكازاة مع ىذا، الحاجة أك مفيكـ الحاجة معرؼ عند "بكرديك" كضركرة التعبير رمزيا عف 
كالرسـ لا يخص إلا  طريؽ عضكية التمايزات المعنكية، ك نعتبر أف الاستيلبؾ الثقافي لمثقافة العممية

الطبقة العمكية، إف منطؽ "بكرديك" يريد بأف عممية التمايزات المعنكية لا تعني إلا الطبقات العميا التي 
ليا أملبؾ، طرؽ تعبير عف التدرج الاجتماعي، بذلؾ تمبية الحاجة، ك لا تستطيع أف تتمايز إلا 

الإمكانيات لاستيلبؾ ثقافة عممية، إف تطبيقات  بالمقارنة مع الطبقة الشعبية التي لا تممؾ القدرات أك
ك ىي معرفة عند "بكرديك" بكضعيتيا ك لا  الاستيلبؾ )كالاستيلبؾ الثقافي(، خاص بالطبقة العميا

                                           
1- IBID. pp 76-77. 
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الخاصة بالطبقة الشعبية، ك ىذا ما يجعؿ كضعية  نستطيع أف نعرؼ أك نحمؿ التطبيقات الاستيلبكية
 شركطيا.الطبقة قاعدة بالنسبة لحالتيا أك ل

ك "بكرديك" يفسر ىذه العكامؿ دكف أف يأخذ بعيف الاعتبار البعد الاقتصادم أم عدـ تطرقو 
لإمكانيات الطبقة أك أفراد الطبقة الاقتصادية، ك ىذا يعني أف "بكرديك" يقرر بأف نمط استيلبؾ معيف 

عة مع مفيكـ أىمية لا يككف مع علبقات الإنتاج المرتبطة ك ىي فكرة مطكرة عف قاعدة تجارية لقطي
الحاجة كنقص ك ىي طبعا علبقات الإنتاج الاجتماعية التي تحدد اختلبفات أك فركؽ الحالة ك لكف 
ىي علبقات رمزية تفسر اختلبؼ الكضعية ك ىنا "بكرديك" يعني بأف التحميؿ المجرل عمى العلبقات 

ف ك اف "بكرديك" يرل بأف علبقات الرمزية كالذم يمكف أف يتـ بصكرة معزكلة عف علبقات الإنتاج كا 
 الإنتاج تسكد عمى العلبقات الرمزية.

 :Baudrilliard (J)مقاربة  .3

أحد كبار منظرم الاستيلبؾ يذىب بعيدا في تحميمو بمنطؽ التصكر  Baudrilliardباعتبار 
الفارقي أك تمييز سمكؾ الاستيلبؾ، ك يفسر ضمف العلبقة التي يقيميا بيف نظاـ بنية المستيمكيف 
علبقات الفئة ك نظاـ بنية أشياء الاستيلبؾ، ك ىذه الأشياء ليست مستيمكة إلا لككنيا أشياء مكقعة "لا 

 .(1)يككف لمشيء معنى في الفرؽ مع الأشياء الأخرل كفؽ رمز الدلالات التسمسمية"
ك الفكرة المقدمة ىي  أف كؿ طبقة تكجد ضمف تسمسؿ ىرمي للؤشياء المكقعة ىك الداؿ 

 المكقعة ك إشارة اختلبؼ أك فرؽ الطبقة التي تلبئميا.للؤشياء 
بالفعؿ يؤكد المؤلؼ أف أم شيء يمكف أف يستيمؾ، لا يمكف أف يستيمؾ إلا إذا كاف يحمؿ 
علبمة تميزه اجتماعيا ك يقكؿ في ىذا الصدد "لا يستيمؾ الشيء في ماديتو بؿ ضمف اختلبفو فعندما 

 .(2)ؾ"يصبح علبمة اختلبؼ يصبح شيء للبستيلب
 إلى تعريؼ الحاجة باعتبارىا حاجة الفرؽ أك الاختلبؼ. Baudrilliardك ىكذا يصؿ 

 .(3)"الحاجة لف تككف أبدا حاجة لشيء ما بؿ حاجة للبختلبؼ"

                                           
1- BOURDIEU (Pierre) : Pour une critique de l’économie apatitique de signe, Gllimard, 

Paris, 1977, p 60. 
2- IBID, p 77 

3- BOURDIEU (Pierre) : La société de consommation, Gllimard, Paris, 1970, p 108. 
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ك بما أف الحاجة عرفت عمى ىذا الشكؿ أك النحك، فإف الاستيلبؾ يككف بالضركرة خاضعا 
لبؾ كما يؤكد المؤلؼ، نظاما ينظـ العلبقات ك يضمف لقكاعد اجتماعية دقيقة جدا إذ كاف الاستي

يديكلكجية ك نظاـ اتصاؿ ك  إدماج جماعات أك فئات اجتماعية عمى أساس منظكمة قيـ خمقية كا 
 تبادؿ.

مف الكاضح ك البدييي أف إنتاج ىذه العلبمات كنظاـ الدلالات لا يمكف التحكـ فيو إلا مف قبؿ 
كتب: "إف الاستيلبؾ إف كاف لو مغزل ىك نشاط تحكـ ك استعماؿ  الطبقة الغالبة ك في نفس المنظكر

 .(1)منيجي لمعلبمات"
ك الطبقة الغالبة تككف ىي الكحيدة القادرة عمى ممارسة سمطة استعماؿ العلبمات بمراقبتيا مف 
جية القانكف الاجتماعي لمقيـ الرمزية المضفاة عمى الأشياء الاستيلبكية ك بضمانيا مف جية أخرل 

كزيع ىذه الأخيرة ك ىكذا فإف الاستيلبؾ الرمزم لمعلبمات سيختمؼ كفؽ القيمة )التي تـ إعدادىا ت
مسبقا( التي تمنحيا كؿ طبقة ليؤلاء ك إف كاف ىذا الترتيب الرمزم التسمسمي الذم تـ إعداده منذ 

ابعة لمنظاـ قريب بما أنو يخص الإنتاج الصناعي الجماىيرم فسكؼ تستثنى داخمو سمطة التعبير الت
الرمزم السابؽ الذم ىك أشد قمعا كأكثر انغلبقا عمى نفسو ىكذا العلبقة بيف الفرد ك الشيء تصبح إذا 

 محررة ك ليبيرالية دكف أف يتغير مع ذلؾ الشيء.
ك بما أف الإنتاج الصناعي الجماىيرم ىك إنتاج قيـ إشارة ك ليس قيـ استعمالية، سيصؿ الأمر 

جة كفقيا حاجة فرؽ أك اختلبؼ، ك إنتاج العلبمات )علبمة تفرقو الطبقة( يطرح إلى نتيجة تككف الحا
نفسو باعتباره الكسيمة الكحيدة التي بإمكانيا إشباع ىذا الطمب أك الحاجة ك يقكؿ في ىذا الصدد: 
"الاستيلبؾ كممارسة مثالية ك منيجية تطغى عمى علبقة الأشياء ك العلبقة بيف الأفراد كي تشمؿ كؿ 

 .(2)اتر الاتصاؿ ك الثقافة"دف
، أف السمعة أك الشيء الاستيلبكي لا يمكف أف تككف لو Baudrilliardمف خلبؿ ىذا يبيف 

فائدة إلا إذا كضعت لو قيمة علبمية أم لا يمكف أف يستيمؾ إلا لقيمتو التبادلية العلبمية، التي تجعؿ 
بح في ىذه الحالة دقيقة الشكؿ الطبيعي نكعا تص -العلبمة–لأف قيمة التبادؿ منو شيئا لازما اجتماعيا 

 ما لمسمعة.

                                           
1- BAUDRILLIARD (J) : Les systèmes des objets, Gllimard, Paris, 1968, p 276. 

2- BOURDIEU (Pierre) : L’amour de l’art, les musées d’art européens et leurs publics, 

op.cit, p 69. 
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 من مفهوم الاستهلاك: E. Goblotو  T. Veblenمقاربة  .4

أربع خطكات أك مراحؿ  Veblen" يضع Théorie de la classe de loisirفي كتابو "
 أساسية:
 النيكلتيكي المتكحش. (أ 

 البربرية الحربية. (ب 

 العمؿ اليدكم الذم سبؽ عالمنا. (ج 

 ػة. الآلي (د 

ك قد مثمت ىذه الخطكات الأربع بالنسبة ليذا الأخير قاعدة عمؿ التي مف خلبليا يحاكؿ معرفة 
الفترة التي ظيرت فييا الطبقة المرفو، ك يرل أف ظيكر ىذه الأخيرة مرتبط بظيكر الممكية الخاصة، ك 

 بيف أف مفيكـ الترفيو ىك تعبير عف استيلبؾ لا إنتاجي الذم:
 لبكفاءة في العمؿ الإنتاجي.يرتبط بإحساس ال ( أ

، ىذا المفيكـ الذم Oisivetéيشيد عف إمكانية تحقيؽ حياة بدكف عمؿ أك حياة كسؿ  ( ب
يعتبره فيبميف كرمز لمغنى أك الثركة المادية التي تميز الطبقة البرجكازية ك في كؿ تحميمو 

ؿ كاحد ىي أخذىا فيبمف يبيف ميزة الاستيلبؾ ك الكظائؼ التميزية لاستعمالاتو: "أف رغبة ك
عمى كؿ الآخريف عف طريؽ تراكـ الكسب، إف كاف مؤشر الاستيلبؾ ىك الحاجة إلى 
العكامؿ المادية ك الراحة الجسمية إذا نستطيع التخيؿ بأف تقدـ الصناعة برضى قميلب أك 
كثيرا الاحتياجات الاقتصادية الاجتماعية ك لكف الصراع في الحقيقة عبارة عف سباؽ مف 

 .(1)ييـ المقارنة المحرضة، إنو لا تكجد نتيجة ممكنة"أجؿ تق

نجد التخكؼ مف الاجتماعي بمفيكـ الكسائؿ ك النتائج، ك النتيجة الأساسية ىنا لا تخضع لأم 
محددات تاريخية كما يبينو "المؤشر الكبير لإقتناء الثركات في كؿ الأزمنة ىي التمييز الذم يدفع إلى 

 .(2)الرغبة"
ؼ بعض نماذج مكاد الاستيلبؾ ىي خاصة ملبئمة لميمة التمييز مثؿ المكاد بالنسبة لممؤل

 التزينية ك المكاد المباسية التي تتميز بتبذير كبير الذم يمثؿ عنصرا ذا أىمية كبيرة  في الثقافة المالية.

                                           
1- VEBLEN (T) : Théorie de la classe de loisir, Gllimard, Paris, 1970, p 23. 

2- IBID. p 23 
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 Veblenعند فيبمف  Consommation ostentatoireك يتمخص مفيكـ الاستيلبؾ المظيرم 
خير يعني تبذير النقكد في شراء حاجات غالية كنادرة لا يستعمميا الإنساف في حياتو في أف ىذا الأ

اليكمية إلا أف ليذه الحاجات قيمة جكىرية تساعد صاحبيا عمى الظيكر ك التفاخر ك الكبرياء كتعطيو 
ا يجمب ، بحيث يعتبره الناس عضكا في الطبقة الأرستقراطية المرفية، ك ىذا ممركزا اجتماعيا مرمكقا

لو السعادة ك الغبطة ك الارتياح، إذا الاستيلبؾ المظيرم الذم ينغمز فيو الفرد يساعده عمى اكتساب 
الحقكؽ ك الامتيازات الاجتماعية التي تتسـ بيا الطبقات المرفية ك يضيؼ فيبمف قائلب أف ىناؾ عدد 

نتمائيـ إلى ىذه الطبقات لا يتـ إلا مف أفراد الطبقة الفقيرة يطمحكف في الانتماء إلى الطبقة العميا ك ا
عند دخكليـ في معترؾ الاستيلبؾ المظيرم الذم يدفع أبناء المجتمع عمى اعتبارىـ أعضاءن في 

 .(1)الطبقات المرفية
بمعنى أف ىذا الاستيلبؾ يرتبط بالاختلبفات الطبقية التي تثير الحسد ك ىك يعتبر نمطا مف 

قراطية أك الطبقة التي تتمتع بكقت الفراغ ك التي تحاكييا السمكؾ قامت بكضعو الجماعة الأرست
 الطبقات المتكسطة ك الفقيرة كؿ بطريقتيا الخاصة.

إقامة جدكؿ تحميمي لمبرجكازية الفرنسية الحديثة،  (2)فيك يحاكؿ في كتابو Goblotأما بالنسبة لػ 
ا ك تساعدىا عمى الظيكر ك كيحاكؿ شرح فكرة الطبقة البرجكازية ك علبقتيا بالعكامؿ التي تدفعي

يحاكؿ أف يبيف بقدر الإمكاف بأف الثركة المالية لا تحدد المستقبؿ البرجكازم "الثركة لا يمكنيا التفريؽ 
 .(3)أك التمييز بيف الطبقات"

ك يرل ىذا الأخير أف المستقبؿ البرجكازم محدد باعتبار كبير بالإمكانيات الشخصية المسماة 
ذا المعنى يقدر أف كؿ طبقة تستحكذ عمى مكانة عالية تخفي في ىا المعنى )استحقاؽ شخصي( في ى

 الفكارؽ الفردية التي تبيف المكانة العميا لمجماعة.
إف ىذه الدراسة السكسيكلكجية لمبرجكازية الفرنسية العصرية ىي مف كجية نظر بحتة يتعرض 

ف التسمسؿ في المداخيؿ ك تكزيع كثيرا لمعنى الطبقة البرجكازية، حيث يرل أ Goblotمف خلبليا 
ىكية الطبقات الاجتماعية، أنو مف خلبؿ دراستو ىذه يتعرض بتفصيؿ لمصكرة الكظائؼ لا يكفي لفيـ 

                                           
1
، الطبعة الثانية، 6891، ترجمة إحساف محمد الحسف، دار الطميعة، بيركت، معجـ عمـ الاجتماعدينكيف )ميتشؿ(:  - 

 .16ص 
2- GOBLOT (E) : La barrière et le niveau, P.U.F, Paris, 1967, p 12. 

3- IBID. p 12. 
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التي تضعيا الطبقة البرجكازية لنفسيا مف خلبؿ المظاىر، مثؿ المكضة، التربية الأخلبقية، الثقافية، ك 
 التربية التزينية.

 ات التنشئة الاجتماعية في عملية الاستهلاك الثقافيدور مؤسسالمبحث الثاني: 
 :صرهاالثقافي وعن سوسيولوجية الاستهلاك .1

في البداية كانت دراسة الاستيلبؾ بالدرجة الأكلى في حقؿ الاقتصاد أكثر مما ىك  
سكسيكلكجي، لكف لا يخفى عمينا أف بالرغـ مف بساطة ىذه الدراسات لكي تصبح كلبسيكية الآف، ىي 

ؿ يمكف اعتباراه ظاىرة سكسيكلكجية، ك الاستيلبؾ إلى مكضكع ىاـ ك مستق لتحكؿميدت الطريؽ التي 
كاف ذلؾ في بداية الثمانينيات حيث انعقد أكؿ مؤتمر متخصص حكؿ سكسيكلكجية الاستيلبؾ في 

لبمداف خاصة المتقدمة منيا، ك قد ا، حيث سجؿ مشاركة العديد مف 6899جامعة أكسمك في جانفي 
أحد المشاركيف عمى ىذا المؤتمر قائلب: "كانت سكسيكلكجية الاستيلبؾ حتى كقت قريب مجالا عمؽ 

بحثيا مختمفا ك مشتتا، ك مف ثـ فقد كاف ىذا المؤتمر ىك أكؿ محاكلة عالمية تيتـ اىتماما خاصا في 
لة لمفت الاستيلبؾ، كلـ يكف ىدفو تأسيس مجالا مستقلب بسكسيكلكجية الاستيلبؾ بقدر ما كاف محاك 
(1)الانتباه إلى عدد ىائؿ مف المشكلبت الأمبريقية ك التحميمية متضمنة في مكضكع الاستيلبؾ"

 

ييتـ العمماء ك الباحثيف بدراسة عممية الاستيلبؾ بصفة  في ىذا الميداف السكسيكلكجي، لا
كاف لكؿ  عامة، بؿ يحاكلكف التركيز كثيرا عمى الجانب الثقافي، أيف الفرد يتعرض في أم مجتمع

كسائؿ نشر الثقافة، التي مف بينيا كسائؿ الإعلبـ ك الاتصاؿ التي تحقؽ لو حاجاتو الثقافية، ك يقمص 
فضكليتو، فبدأ البحث إذا عمى حقيقة الاستيلبؾ الثقافي، كعف مختمؼ العناصر التي يجب  مف حدة

تكفرىا حتى تتحقؽ ىذه العممية، مثؿ المادة المستيمكة، بمعنى نكع الثقافة المستيمكة ككذلؾ الأفراد 
ئصو المستيمكيف ليذه المادة، ك ىك ما يطمؽ عميو سـ الجميكر مع دراسة خصائصو سكاء كانت خصا

اقتصادية، ك اجتماعية، ك ثقافية، كالمستكل المادم ك العممي ك الميني ليـ ك السف ك الجنس، ك 
العكامؿ الجغرافية ك المناخية، علبكة عمى الاىتماـ بالكسيمة الاستيلبكية، ك ما تقدمو كسائؿ الاتصاؿ 

 الجماىيرم بمختمؼ أنكاعيا.
ت الاقتصادية السكسيكلكجية في عممية ك قد أصبحت ىذه العناصر مركز اىتماـ الدراسا

الاستيلبؾ الثقافي ك لـ يتكقؼ عمى عمـ الاجتماع إلى ىذا الحد فقط بؿ عمؿ عمى البحث عف عكامؿ 

                                           
1- HALTON (B) : First international conference en sociologie of consumption, Univ of 

Oslo, Jan 1988, journal of urban and regional research, vol 12, Norvegia, 1988, p 04. 
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شكمة استيلبؾ أخرل ك عديدة ساىمت في فيـ العممية الثقافية، فيناؾ مف يرل مف الباحثيف أف "م
اميف الثقافية بمفيكـ الكممة كلا بالجميكر الثقافي، بؿ بالمحتكيات الثقافية أك المض الثقافة غير مرتبط

ىناؾ أشياء ضمنية يجب عمى الباحثيف إخراجيا إلى الساحة المعرفية نظرا لمدكر الذم تمعبو في 
 .(1)تطكير ثقافة الاستيلبؾ بصفة عامة، ك الاستيلبؾ الثقافي بصفة خاصة"

إيجاد مفاىيـ كمتغيرات جديدة استطاعت  ك ىذا ما دفع العديد مف الباحثيف ك عمماء البحث عف
 أف تضفي صبغة جديدة لسكسيكلكجية الاستيلبؾ الثقافي، لتصبح بعدىا مف العناصر الميمة ليا.

 :ثقافة الاستهلاك (أ 

تعرؼ الثقافة عمى أنيا مركب مف القيـ ك الرمكز كالمعايير كالمشاعر ك العادات ك الأعراؼ ك 
ضك في المجتمع، فبما أف الفرد يقكـ بعممية الاستيلبؾ باستمرار في الأفكار ك كؿ ما يكتسبو الفرد كع

حياتو، فإنيا لاشؾ تحدث في حيز ىذا المركب، ك بالتالي "يتمتع ىذا الفرد بعممية استيلبؾ تتفاكت 
درجتيا مف فرد إلى آخر، عمى حسب تأثره بتمؾ الرمكز ك المعاني ك القيـ ك العادات ك المعتقدات 

الثقافية المصاحبة لمعممية الاستيلبكية التي تضفي  فة بالمعنى الشامؿ، كذلؾ الجكانبالمشكمة لمثقا
عمى ىذه العممية معناىا، ك تحقؽ دلالتيا في الحياة اليكمية، ك بالتالي ثقافة الاستيلبؾ ىي اكتساب 

السمع، أك  لممعاني ك الرمكز ك التصكرات الدافعة لمعممية الاستيلبكية مف خلبؿ التأثير بأسمكب عرض
التقميد أك التعرض لكسائؿ الاتصاؿ الجماىيرم، أك الفردم... ك يرتبط مفيكـ الثقافة الاستيلبكية 
بمجمكعة أخرل مف المفيكمات مثؿ مفيكـ النزعة الاستيلبكية ك التي تعني تحكؿ معاني ك رمكز 

الاستيلبؾ، ك تحكليا مف الاستيلبؾ إلى ىدؼ في حد ذاتو، ك ذلؾ تحت تأثير الانتشار السريع لثقافة 
، ففي ىذا العصر إذا لكؿ فرد ثقافتو (2)خلبؿ كسائؿ الاتصاؿ الجماىيرم إلى ثقافة جماىيرية"

الاستيلبكية كجزء لا يمكف الاستغناء عنو في تحديد شخصيتو كىكيتو، ك مكقعو في المجتمع في 
 مختمؼ المياديف.

 
 
 
 

                                           
1- BAUDRILLIARD (Jean) : La société de consommation, Op. Cit,  p 151. 

2
 .68الدكحة، قطر، ص   الاستيلبؾ في المجتمع القطرم، أنماطو، ك ثقافتو،زايد )أحمد(:  - 
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 استيلبؾ الثقافة: (ب 

ي تككف الثقافة ىك الشيء الكحيد المستيدؼ بالدرجة الأكلى، بككنيا في عممية الاستيلبؾ الثقاف
مركب غني يحتكم عمى عدة عناصر التي يكتسبيا الفرد كعضك في المجتمع، فعندما تصبح ىذه 
الثقافة معرضة أك قابمة لاستيلبكيا، "فبدكف شؾ تمؾ المغة، القيـ، الفنكف، التربية، لف يعكد ليا كجكد 

الإنساف في عالـ يخضع للئنتاج الثقافي الذم ىك في تغيير دائـ، ك بو تصبح  مستقؿ، بؿ ينغمس
الثقافة عبر كسائؿ الإعلبـ الجماىيرم ممكنة ك مسمكحة لكنيا في داخؿ إطار الإنتاج ك الاستيلبؾ، 
ك تحدد الثقافة أيضا في بعد اقتصادم، لتظير كبضاعة دكف الاعتراؼ بميزاتيا الكامنة ك 

 .(1)الخاصة"
كف ىذا لا يخفي أف إقباؿ العديد مف المجتمعات عمى استيلبؾ الثقافة بيذه الطريقة ىك أم ل

حالة إذا ما أخذنا بعيف الاعتبار الدكر تمعبو الدعايات ك الإشيار كالإعلبنات المتنكعة خاصة المبثة 
أك الكتاب ك الجرائد بالتكنكلكجيات المتطكرة، ك ىذا ما يفسره القفزة التي عرفتيا التمفزة، أك الراديك 

 يعمميا بقكانيف الاستيلبؾ.
ك تزداد طمباتنا الثقافية شيئا فشيئا باعتبارىا مفيدة بقدر ما أف ىذه الثقافات المطمكبة عامؿ 

 .(2)يحقؽ الاندماج في المجتمع

 الرموز و المعاني المصاحبة لعملية الاستهلاك: (ج 

ز كالمعاني الكامنة ك المصاحبة لعممية أبدت كذلؾ الدراسات السكسيكلكجية الاىتماـ بالرمك 
الاستيلبؾ، ك تأثير ىذه الثقافة عمى خصكصية الأفراد ك العلبقات بينيـ، ك ركزت أيضا نتائجيا 
المتكخاة مف تطكر ثقافة الاستيلبؾ مبينة الدكر الذم تمعبو في حياة الفرد إذ "نعتبر دائما الحاجات 

 بحث عنيا الأفراد لكف في الكاقع ىذه المصادر الاقتصاديةالمعركضة للبستيلبؾ تمثؿ المناخ الذم ي
ك بالخصكص الحاجات المستيمكة ما ىي إلا دليؿ عمى تمكف الباحثيف مف الكصكؿ إلى نتائج جد 

، مف خلبؿ دراسة الاستيلبؾ الثقافي، ك ما (3)ميمة ك رفو الستار عف بعض الحقائؽ الاجتماعية"
ف ىؤلاء العمماء نجد عالـ الاجتماع الفرنسي "بيار بكرديك" حيث يتبعو مف سياقات اجتماعية فمف بي

                                           
1- RICHARD (Michel) : Besoins et désir en société de consommation, Ed, Chronique 

sociales, France, 1980, p 131. 
2- IBID. p 131. 

3- LECLERC (Gerard) : L’observation de l’homme, Une histoire des enquêtes sociales, Ed 

du seuil, Paris, 1979, p 326.  . 
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يشير إلى أف عممية الاستيلبؾ ىي شكؿ مف أشكاؿ الثقافة تكشؼ عف قدر التمايز الطبقي كالتبايف 
بيف الجماعات ك استيلبؾ الفرد لثقافة معينة في نظره ىك محاكلة انتمائو لطبقة اجتماعية معنية، 

كرديك" مف مفيكـ حينما نعرؼ أنو شكؿ مف البناء الحاضر عند كؿ فرد مف أفرد حيث تنطمؽ نظرية "ب
المجتمع، الناجـ عف إعادة إنتاج البنيات الاجتماعية، ىذه الأخيرة التي ليا كقع تبرير ما بنتو النخبة، 

ره ىك الطريقة التي بيا ترسخ في أذىاننا البنيات الاجتماعية، ك ليذا يعتب Habitusك بمعنى آخر 
نسؽ مف التنظيمات الدائمة، المكضكعة ك المبينة عمى أف تصبح مركبات مكلدة ك منظمة  "بكرديك"

 لممارسات كتمثيلبت.
 :دوافع الاستهلاك الثقافي (د 

لفيـ عممية الاستيلبؾ الثقافي، لا يتكقؼ عمى معرفة الجميكر ك الثقافة المقدمة بؿ يجب معرفة 
لأخرل ك الاىتماـ بيا دكف الأخرل كسيمة اكتساب ىذه الثقافة دكف الدكافع كراء اختيار ثقافة ما دكف ا

أخرل ك ىذا ما جعؿ مف محكر دكافع الاستيلبؾ الثقافي مكضكع لمدراسة العممية سكاء كانت أبحاث 
خاصة بقطاع ما أك منبثقة مف نظرية عامة حكؿ الاستيلبؾ، فمف الاقتراحات الخاصة نجد مثلب مف 

دكافع الاستيلبؾ المسرحي، ك ىي الترفيو، التربية، التطكير الشخصي ك المتعة يحدد أربعة أنماط مف 
 .Hédonisme socialالاجتماعية 

أما الاقتراب المأخكذ مف النظرية العامة نجد قيمة الاستيلبؾ مكضع عدة اقترابات مثؿ المقامة 
)داخمية كخارجية(، تكجو  في حقؿ دراسات السكؽ التي تؤكد عمى بعديف رئيسييف ك ىما: تنكع الدكافع

 .(1) الدكافع )إما الفرد نفسو أك غيره(
 : المصلحة الثقافية (6

مصمحة مف بيف الدكافع التي يشار إلييا في سكسيكلكجيا الاستيلبؾ الثقافي نجد ال
"التي ىي دليؿ عمى الحاجة الثقافية، فيي في نفس الكقت كحدة إدراكية كدلالية لمحاجات الثقافية،
 .(2)لؤفراد، كىذا ما يسمح بمعرفة العلبقات المكجكدة بيف مختمؼ أنماط الاستيلبؾ"الثقافية ل

                                           
1- YVES (Evard) : "Comprendre ce comportement de consommation culturelle", Les 

statistiques face au débit de la diversité culturelle dans un contexte de la globalisation, 

Groupe HEC, Paris (Web). 
2- GRYSPEERDT (Axel) : Sociologie des intérêts culturels , Ed Vie ouvrière, Bruxelles, 

1974, p61. 
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إذا بالرغـ مف انغماس الفرد في عصر أيف كؿ شيء يتعرض الاستيلبؾ عف طريؽ 
الإشيار، بغض النظر عف فكائده ك أعراضو، لكف يبقى الجانب الثقافي أك الميؿ الثقافي كامنا في 

ك لك أنو بدرجات متفاكتة بيف فرد للآخر، ك يتـ التعبير عنيا مف خلبؿ نفسية ىذا الفرد، حتى 
درجات ككيفية الإقباؿ عمى استيلبؾ منتكج ثقافي معيف، ك ليذا عممت بعض الدكؿ المتطكرة عمى 

ة الثقافية في الاستيلبؾ حيث أجرت كندا ممتقى حكؿ ضركرة تعميـ التربية في حالاىتماـ بالمصم
 دية، ك ىذا لما تمعبو مف أىمية مثؿ:جميع المدارس الكن

العمؿ  التربية الثقافية تسعى إلى تكسيع مف القاعدة الاجتماعية لمجميكر، ك في نفس الكقت
عداده إعدادا مناسبا، أكثر إلحاحا في طمباتو  عمى تطكيرىا، فيتشكؿ جميكر اليكـ كجميكر الغد، كا 

 كأكثر تفتحا عمى التنكعات الثقافية.
افية ك الفنية ىي أكثر كسيمة جد فعالة لمقاكمة أحادية ك تككف الثقافة، إذ تطكر التربية الثق

الصناعة الثقافية ك العكلمة كتطكر السكؽ، كؿ ىذا يؤدم بالشباب إلى نكع مف استيلبؾ ثقافي 
مكحد ك ساكف، ك لكف بيذا النكع مف التربية تسمح لكؿ كاحد بإبراز كتطكير الأذكاؽ كالطمكحات 

 الفردية.
التربية الفنية كالثقافية ىي كسيمة لتجديد الفنكف ك الفنانيف كذلؾ، ليحممكف خبرة فنية حكؿ 

  الأعماؿ التي ينجزكنيا، خبرة تسمح ليـ الإبداع الفني الثقافي. 

 الأذواق: (2

تعتبر الأذكاؽ دافع مف دكافع الاستيلبؾ الثقافي لككنيا تعني ك تيـ الفرد المرتبط بعممية 
مستمرة طكؿ حياتو، ك ليذا نجد بعض العمماء يحاكلكف تفسير الاختلبفات الحاصمة الاستيلبؾ ال

عمى مستكل الاستيلبؾ عمكما انطلبقا مف فكرة الأذكاؽ، "حيث الاختلبفات في ميداف الاستيلبؾ 
" كأذكاؽ الضركرة، إذ الأكلى ىي أذكاؽ خاصة بالأفراد Luxeىك الخلبؼ بيف أذكاؽ الكماليات "

تائج ظركؼ مادية لمكجكد، معرفة بالحرية في الاختيار، ك التسييلبت المضمكنة الذيف ىـ ن
 .(1)بالرأسماؿ، أما الأدكات الثانية ما ىي إلا نتائج الضركرة"

ك كما أف التعرؼ عمى الأذكاؽ في عممية الاستيلبؾ يساعدنا عمى فيـ ك التعرؼ المسبؽ 
في ىذه العممية، ك ىذا ما جعؿ بعض الباحثيف عمى الأىداؼ ك الدكافع ك حتى المنفعة المتكخاة 

                                           
1- BOURDIEU (Pierre) :Pour une critique de l’économie apatitique de signe, 

 Op. Cit, p 198. 
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يفضمكف في دراستيـ للبستيلبؾ الثقافي البدء في فيـ ك دراسة أكلا كؿ ما لو علبقة بأذكاؽ الأفراد 
 المستيمكيف، كدراسة معمقة لممميزات الخاصة كبالحاجات ك الأعماؿ الثقافية.

 :المجال و الاستهلاك الثقافي (ق 

ك يحدد كجكده في الحياة دكف ارتباطو بالمجاؿ، فيي إذف علبقة  لا يمكف للئنساف أف يعرؼ
مستمرة باستمرار حياة الإنساف، ك عمى ىذا كؿ سمككاتو كتصرفاتو تحدث في إطار ىذا المجاؿ، كمف 
بيف ىذه السمككات نجد مختمؼ استيلبكاتو الثقافية التي تتنكع بتنكع كثراء ىذا المجاؿ سكاء طبيعيات 

لما يمقى عميو مف تعديلبت ك تطكيرات لخدمة أغراضو ليصبح بذلؾ "المجاؿ مكاف  أك بيد الإنساف
يتضمف دلالات رمزية، تستجيب لعلبقة مجاؿ فرد، حتى تسمح بفيـ الطمكحات المتعمقة بالتعبئة ك 

 .(1)السكف ك التنظيـ الاجتماعي ككذلؾ التفاعلبت بيف الفرد ك نمط الإنتاج"
تحدث عف المساىمة المباشرة ك التأثير المباشر لممجاؿ بمختمؼ كمع تطكر المجتمعات بدأ ال

بنياتو عمى سمكؾ الفرد الاستيلبكي حيث "نرل كيؼ أكبر منظمتي المجاؿ الاجتماعي تسيراف ك 
الاستيلبكات الثقافية خصكصا، ك عمكما في كؿ مجاؿ أنماط الحياة  تتحكماف في بنية ك تغيير مجاؿ
 .(2)ذه الاستيلبكات"التي مف إحدل خصائصيا ىي ى

ككذلؾ أصبح التحدث عف تنكع المجالات خاصة مع دخكؿ عصر التكنكلكجيات ك العمكـ 
تتقف أيدم ىذا الأخير في إنتاج لالمتطكرة التي أضفت عميو صبغة معينة، سيمت كثيرا منحياة الإنساف 

أصبح بذلؾ "المجاؿ مرآة  يمعبو المجاؿ في حياتو كمجالات جديدة، ك ىذا بعد التمعف الطكيؿ فيما قد 
 الثقافة".

حيث نجد مثلب في المدينة مجاؿ غني بفضؿ تنكع اليياكؿ ك البنى المعقدة، ك تنكع الثقافات ك 
الإبداعات العممية ك الفكرية كما يصحبو مف تنكع في الإنتاج ك الاستيلبؾ، ك أما المجاؿ الريفي 

  ستيلبكية كذلؾ.يعكس لنا صكرة بساطة الحياة الثقافية فيو، ك الا

 دور العائلة في الاستهلاك الثقافي: (و 

باعتبار العائمة ىي أكؿ مجاؿ يحتؾ بو الرد فبدكف شؾ فإف العديد مف استيلبكاتو تحدث عبر 
ميما كاف غرضو مف ذلؾ، فبمعنى إما لتحقيؽ كمكاصمة الإندماج فيو، أك  أك في حيز ىذا المجاؿ،

                                           
1- Antigone (Mouchtouri) : Le féminin rural, aspiration sociales et culturelles, Ed 

Harmattan, Paris, 1994, p 45. 
2- BOURDIEU (Pierre) : L’amour de l’art, Op. Cit, p 196. 
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ر مألكفة كمتكاجدة في الكسط العائمي ليصبح ىذا الأخير التجديد كالبحث عف حاجات ك ثقافات غي
محكر ىاـ في الاستيلبؾ الثقافي ك يذىب بعض العمماء إلى تفسير حركية ىذا النكع مف الاستيلبؾ 
بقدر تكزيع الرأسماؿ الثقافي، إذ نجد في نظر عالـ الاجتماع "بيار بكرديك" أف كزف التعميـ الحاصؿ 

رائو كتقكيت ك إمداده بفعؿ المدرسة ىك الذم يحدد إعادة إنتاج السمككات في الكسط العائمي، ك بإث
الثقافية ك حب الفف، ك الاحتكاؾ بالأماكف الثقافية يتكقؼ أساسا عمى الإرث الثقافي المنقكؿ داخؿ 
العائمة "فالميؿ الثقافي ىك ممقف ليس فقط بفضؿ مجيكدات المؤسسات المكمفة بتنظيـ الفف الثقافي، بؿ 

 .(1)ممقف منذ الصغر بفضؿ التشجيعات ك العقكبات الخاصة بالتقاليد العائمية" ىك

 الاستهلاك الثقافي:عملية في  دور المؤسسات التعليمية  (ز 

بعد العائمة تككف المدرسة ثاني مؤسسة يحتؾ بيا الفرد لتكممة مشكار تنشئتو الاجتماعية ك 
ذلؾ عدة أشياء ك معارؼ ك أفكار يستيمكيا أثناء الثقافية، ك بالتالي ىذه المؤسسة تقدـ لمفرد ىي ك

تككينو الدراسي لتقكـ بذلؾ بدكر مكمؿ لكظائؼ العائمة باعتبارىا مجالا ذا أدكار منظمة ك عقلبنية، ك 
تزداد ثقة ك علبقة الفرد بالمدرسة، ليجد نفسو زمنا معينا مف حياتو مف خلبؿ المدرسة، سكاء تعمؽ 

ة أك الفف، ك ليذا فإف "الحاجة الثقافية عمى غرار الحاجات الأكلية ىي نتائج الأمر بالأخلبؽ، أك الثقاف
التربية )المدرسة( إذ يمكف اعتبار عدـ المساكاة في الممارسات ك الأعماؿ الثقافية ما ىك إلا نكع مف 

كقت تخمؽ ك تكجد الحاجة الثقافية ك في نفس العدـ المساكاة الكائف في المدرسة، ىذه الأخيرة التي 
تقدـ الكسائؿ اللبزمة لتمبية ىذه الحاجات،... ك كؿ سمككات الزائريف للؤعماؿ الثقافية المعركضة، ك 
كؿ مكاقفيـ اتجاه ىذه الأعماؿ ىي مرتبطة مباشرة بتعمميـ المقاس إما باليادات المتحصؿ عمييا، أك 

ىك لتأكيد فكرة إعادة بمدل طكؿ مشكارىـ الدراسي"، ك لعؿ الشيء الذم جعؿ "بكرديك" يقكؿ ىذا 
الإنتاج، في كقت أيف المدرسة تقكـ عمى تقديـ معارؼ ك ثقافات منبثقة أساسا مف الخصكصيات 
الاجتماعية ك الثقافية لمكسط البكرجكازم الذم كاف ينظر إليو الكسط المثالي المميء بالرمكز كالمعايير 

ى درجات عميا مف السمـ الاجتماعي، كالسمككات اللبئؽ اكتسابيا مف طرؼ كؿ فرد يطمح لمكصكؿ إل
ك ليذا يقكؿ كذلؾ "كمما كانت الاختصاصات معترفة مف طرؼ النظاـ المدرسي كمما كانت التقنيات 
المستعممة لقياسيا ىي مدرسية، كأصبحت بذلؾ العلبقة قكية بيف الاختصاصات ك المقب المدرسي 

 .(2)ضمف الرأسماؿ الثقافي"الذم ىك كمؤشر مناسب لعدد سكات التسرب المدرسي الذم ي
                                           

1- Ibid. p 66. 

2- BURDIEU (Pierre) : La distinction, Ed minuit, France, 1979, p 12. 
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ك يضيؼ قائلب "المدرسة مؤسسة تشارؾ في تككيف الاستعداد العاـ ك المنقكؿ لمثقافة الشرعية 
 .(1) )مكسيقى، رسـ...("

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                           
1- IBID. p22. 
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 ة:ـخلاص
حاكلنا مف خلبؿ ىذا الفصؿ أف نبرز بعض المقاربات السكسيكنظرية لبعض السكسيكلكجييف 

الأفراد ك ىذا مف خلبؿ المبحث الأكؿ، أما في  دع في مجاؿ دراسة سمكؾ الاستيلبؾ عنالذيف ليـ با
المبحث الثاني فحاكلنا أف نتطرؽ إلى سكسيكلكجيا الاستيلبؾ الثقافي مف خلبؿ عناصره المتمثمة في 
 ثقافة الاستيلبؾ ك بعض الرمكز كالمعاني المصاحبة لعممية الاستيلبؾ، ك كذلؾ دكافع الاستيلبؾ
الثقافي ك مجالو، ك ما ىي الأدكار التي تمعبيا مؤسسات التنشئة الاجتماعية في عممية غرس ركح 

 الاستيلبؾ لممنتكج الثقافي.
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 خلاصة الباب النظري 
مختلف الجوانب  ( فصول06ون من ستة )لال الباب النظري لبحثنا هذا المتكخطرقنا من 

الخاصة بالصناعة التقليدية، حيث كانت البداية بالفصل الأول و الذي تم من خلاله إعطاء نظرة 
مناهج البحثية شاملة و متكاملة عن الإطار المنهجي أو المقاربة المنهجية للدراسة، من حيث ال

ات ينمجتمع البحثي و خصوصياته، و التقالمختارة و المقاربات النظرية المقترحة، كما وضحنا ال
نا في بحثنا تهم الصعوبات التي واجهالية البحث، ثم بعد ذلك تطرقنا لأالبحثية الأكثر توافقا و إشك

موضوع و لو لجانب من ت الهذا، و الفصل الثاني كان موضوعه الدراسات السابقة التي تناول
ذلك من خلال إطلاعي على التراث البحثي في هذا الميدان الهام فوجدت بعض من الدراسات جوانبه،و 

و الأبحاث التي قمت بعرضها و التعقيب عليها حسب رؤيتي و نظرتي المتفحصة لها من أجل 
مجتمع بصفة عامة و عند الوقوف على واقع و أهمية و دور و مكانة الصناعة التقليدية الفنية في ال

 الحرفيين بصفة خاصة.
و في الفصل الثالث الذي كان موضوعه تطور الصناعات التقليدية في الجزائر و أنواعها 
تطرقنا فيه إلى وضعية الصناعة التقليدية أو الحرفية في الجزائر من عهد ما قبل دخول الاستعمار 

ية مزدهرة و كذلك التعريف بأهميتها من خلال الفرنسي إلى الجزائر، و كيف كانت الحرف التقليد
في فترة الاستعمار الفرنسي و كيف  ية القطاعنت تمثلها من طرف المجتمع، ثم وضعالمكانة التي كا

أصبحت الصناعة التقليدية في هذه الفترة، لأن الاستعمار عمد إلى هدم نماذج هذه الصناعة التقليدية 
ظره تميز ثقافة المجتمع و حضارته و تاريخه، ثم تطرقنا إلى الفنية بمختلف نماذجها لأنها في ن

ي قامت بها الدولة للنهوض وضعية القطاع من الاستقلال إلى اليوم، و ما هي التدابير التشجيعية الت
 ، و ما مدى انعكاس تلك التدابير على الواقع الحرفي في الميدان.به

قليدية و مناطق انتشارها و خاصة صناعة ثم تناولنا في نفس الفصل بعض نماذج الصناعة الت
الفخار الخزفي و النحاس و الزرابي مع إبراز أهمية إبداع الإنسان الحرفي بشكل مستمر، لأنه يعتبر 

بع هو مجسد هذه الحرف كشكل من أشكال الثقافة الإنسانية، في حين كان موضوع الفصل الرا
، حاولنا من خلال هذا الفصل توضيح العلاقة ة والفنيةرمزيةالصاناعات التقليدية ودلالتها السوسيوثقافي
عنصر  أثر بارز في الحياة اليومية للفرد الذي يعد من بين الثقافة و المجتمع و إبراز ما للثقافة المادية

من عناصر المجتمع، ثم تناولنا سوسيولوجيا الفن و علاقته بالمجتمع، و من ثم دراسة طبيعة التحفة 
الفنية المتمثلة في الصناعة التقليدية و كيفية تأثر صاحبها أو صانعها بالمجتمع و تأثيره فيه، كما 
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برى لحضارة البحر الأبيض أبرزنا من خلال الفصل نشأة الفن الرمزي و معنى الرمزية الزراعية الك
، و كذلك عرجنا المنتوجات التقليدية الفنية توضع على  المتوسط و معنى مختلف التماثيل الرمزية التي

 على علاقة الفن بمختلف العلوم الأخرى و علاقته كذلك بالصناعة التقليدية.
ة و دورها في النمو التقليدي ةوفي الفصل الخامس انتقلنا للحديث عن الأبعاد المختلفة للصناع

الاقتصادي و التطور السياحي و ذلك من خلال التعرض إلى مختلف أبعاد الصناعات التقليدية البعد 
الفني و الاجتماعي و الجمالي و الثقافي و الاقتصادي، و أبرزنا أهمية الصناعات التقليدية الفنية 

ة سياحية و كذلك دورها في النمو اعتبارها صناعب تنا في تطوير السياحة و ترقيتها موضوع دراس
و تعتبر ذو مضمون ثقافي فريد يمتلك إمكانيات اقتصادية و اجتماعية و سياحية تسمح  ،الاقتصادي

المراهنة عليه في تحقيق تنمية مستدامة للبلاد و عرجنا من خلال هذا الفصل على المساهمة الثقافية 
ر الصناعات التقليدية كفنون سياحية باعتبار للقطاع في التنمية السياحية من خلال نشأة و تطو 

السياحة وسيلة من وسائل إحياء التقاليد و الحفاظ على التراث، وتطرقت إلى الصناعة التقليدية 
باعتبارها أحد عناصر الجذب الثقافية في إطار مفهوم الترقية السياحية، ومساهمتها الفعالة في التنمية 

 الاقتصادية المستدامة.
الذي كان من خلال تطرق العديد من  ا في الفصل السادس الاستهلاك الثقافيو تناولن

السوسيولوجيين لسلوك الاستهلاك عند الأفراد، و ذلك بالرجوع إلى الأسباب والدوافع المختلفة لهذه 
، شومبارت، فيبلين، بودريار، ثم قمنا بالتطرق لسوسيولوجيا الظاهرة عند كل من بورديو، غوبلو

، أي ما هي الدوافع التي تدفع الفرد للقيام بهذا السلوك و ما هي أهم مؤسسات التنشئة الاستهلاك
الاجتماعية التي تساهم في بلورة هذا المفهوم و خاصة استهلاك الحاجات الثقافية لأن هذا السلوك 

 راجع حسب ثقافة الفرد و تنشئته الاجتماعية.
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  المبحث الأول: تقديم ميدان البحث 

  المبحث الثاني: مجتمع البحث و عينة الدراسة 
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