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Résumé : 
   L’apparition des nouvelles technologies de communication (les PC, les 
smartphones) a une grande influence sur les stratégies employées par les individus 
dans leurs correspondances. Cet intermédiaire électroniqueimpose aux associés 
d’utiliser des façonsdifférenteset des stratégies multiples pour exprimer leurs idées et 
leurs intentions. Des moyens qui correspondent à la nature de ces technologies 
modernes. 
   Cette étude propose d’analyser les stratégies de communications utilisées par les 
gens dans leurs commentaires sur les publications, en montrant leurs classes et les 
mécanismes qui les régissent, prenant comme modèles les commentaires de la page 
« faits et avis » sur Facebook.  
   Cette étude est constituée d’une introduction et de quatre chapitres. Dans le 
premier chapitre nous avons défini les concepts fondamentaux, comme la 
communication électronique, les commentaires et le discours numérique. Dans le 
deuxième chapitre, nous avons défini certaines stratégies de communication sur le 
Web et les voies d’expression suivies par les locuteurs durant sa communication avec 
les autres sur les réseaux. Nous avons introduit ce chapitre par l’explication de 
certaines approches de production discursive et leur interprétation, et ensuite nous 
avons touché à la compétence communicative que les interlocuteurs doivent 
posséder lors de leur communication sur le Web. A la fin de ce chapitre nous avons 
énuméré les plus importantes stratégies discursives à l’œuvre dans les commentaires. 
Cela est précédé par la définition du concept de contexte et son rôle dans la 
production et l’interprétation du sens. Ensuite nous avons pris en considération les 
éléments qui influencent le choix des stratégies discursives, pour arriver enfin à la 
mention des différentes stratégies discursives employées dans les commentaires 
numériques.  
   Le chapitre quatre est consacré à la délimitation de certaines stratégies discursives 
utilisées par les gens dans leurs commentaires sur la page Facebook « faits et avis », 
et ce en montrant leurs mécanismes et leurs types.  

 


